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CONSILIUL LOCAL

HOTARARE

privind aprobarea Regulamentului local de publicitate la nivelul municipiului
Constanta

Consiliul local al municipiului Constanta, intrunit in sedinta ordinara din data
de 2021;

Luand in dezbatere referatul de aprobare al domnului primar VERGIL CHITAC,
inregistrat sub nr.16026/26.01.2021;

Luand in considerare avizul Comisiei de specialitate nr. 1 de studii, prognoze
economico-sociale, buget, finante si administrarea domeniului public si privat al
municipiului Constanta, avizul Comisiei de specialitate nr. 3 pentru servicii publice,
comert, turism si agrement, avizul Comisiei de specialitate nr. 5 pentru administratie
publica, juridica, apararea ordinii publice, respectarea drepturilor si libertatilor
cetateanului, precum si raportul Directiei urbanism finregistrat sub nr.
16027/26.01.2021;

Avand in vedere prevederile: Legii nr. 185/2013, republicata, privind
amplasarea si autorizarea mijloacelor de publicitate; Legii nr. 50/1991 privind
autorizarea executarii constructiilor si unele masuri pentru realizarea locuintelor;
Ordinului nr. 839/2009 pentru aprobarea Normelor metodologice de aplicare a Legii
nr. 50/1991; Legii nr. 350/2001 privind amenajarea teritoriului si urbanismul; Legii
nr. 422/2001 privind protejarea monumentelor istorice; Legii nr. 120/2006 a
monumentelor de for public; Legii nr. 24/2007 privind reglementarea si administrarea
spatiilor verzi din intravilanul localitatilor; Legii nr. 148/2000 privind publicitatea;
O.G. nr. 43/1997, republicata, privind regimul drumurilor; O.U.G. nr. 195/2002
privind circulatia pe drumurile publice, O.U.G. nr. 63/2006 pentru modificarea si
completarea O.U.G. nr.195/2002 privind circulatia pe drumurile publice; Legea nr.
227/2015 privind Codul Fiscal, H.G. nr. 1/2016 pentru aprobarea Normelor
metodologice de aplicare a Legii nr. 227/2015 privind Codul fiscal, Legea nr. 207/2015
privind Codul de procedura fiscala, Ordonanta nr. 2/2001 privind regimul juridic al
contraventiilor, cu modificarile si completarile ulterioare; OUG nr. 57/2019 privind
Codul administrativ cu modificarile si completarile ulterioare.

In temeiul prevederilor art. 129 alin. (14) si art.196 alin. (1) lit. a) din
Ordonanta de urgenta a Guvernului nr. 57/2019 privind Codul administrativ, cu
modificarile si completarile ulterioare,



HOTARASTE

Art.1 Se aproba Regulamentul local de publicitate la nivelul municipiului Constanta,
si anexele ce fac parte integranta din prezenta hotarare;

Art.2 Odata cu data adoptarii prezentei hotarari isi inceteaza aplicabilitatea H.C.L. nr.
260/2010 privind aprobarea regulamentului de signalistica la nivelul municipiului
Constanta, cu modificarile si completarile ulterioare;

Art.3 Compartimentul relatii consiliul local si administratia localda va comunica
prezenta hotarare tuturor structurilor functionale din cadrul Primariei municipiului
Constanta, Serviciului Public de Impozite si Taxe, regiilor si societatilor comerciale
aflate in subordinea Consiliului Local si spre stiintd, Institutiei prefectului judetului
Constanta.

PRESEDINTE SEDINTA, CONTRASEMNEAZA,
SECRETAR GENERAL,
GEORGIANA GOSPODARU

CONSTANTA
NR.
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Capitolul I
Dispozitii generale

Articolul 1

Prezentul regulament local de publicitate stabileste cadrul legal care sta la baza
exercitarii activitatii de amplasare a mijloacelor de publicitate in municipiul Constanta,
inclusiv In zona drumurilor publice, in vederea asigurarii conditiilor pentru un cadru
construit coerent, armonios, sigur si sanatos, pentru protectia valorilor mediului
natural si antropic, pentru prezervarea calitatii peisajului si a cerintelor privind
asigurarea calitatii in constructii.

Articolul 2

Prevederile prezentului regulament local de publicitate se aplica autoritatilor
administratiei publice locale, precum si tuturor persoanelor fizice si juridice implicate
in activitatea de publicitate.

Articolul 3

In intelesul prezentului regulament, termenii si expresiile de mai jos au urmatoarele
semnificatii:

a)afis - mijloc de transmitere a mesajelor publicitare, culturale, comerciale, politice,
de instructaj si altele asemenea, imprimat pe suport héartie sau pe folie sintetica si
expus public;

b) aviz - act tehnic cu caracter obligatoriu, emis de structura de specialitate a UAT
municipiul Constanta, in urma unei proceduri de analiza a proiectului tehnic si a
oportunitatii si conformitatii din punct de vedere urbanistic, pentru amplasarea
mijloacelor de publicitate temporara, avand structuri fara fundatie, - conform anexa
6;

c) banner - suport pentru mesajul publicitar confectionat din folie sintetica sau din
material textil, in mod obisnuit cu forma dreptunghiulara, ancorat in zone publice;
d) calcan - fatada fara goluri a unei constructii, destinata de regula sa fie acoperita
de zidul asemanator al unei cladiri vecine;

e) ecran publicitar - ecran cu proiectie digitala, cu LED-uri, LCD sau altele
asemanatoare, pe care se ruleaza grafica, spoturi si altele asemenea, cu continut
dinamic si de dimensiuni variabile;

f) firma - orice inscriptie, forma sau imagine atasata/amplasata pe fatada unei
cladiri/constructii, cu referire la un operator economic sau la o activitate care se
desfasoara in interiorul cladirii;

g) incinta - suprafata de teren inconjuratd pe toate partile de constructii, de
amenajari sau imprejmuiri;

h) indicator publicitar directional (panou directional) - inscris, forma ori imagine
care indica o directie, proximitatea unui obiectiv sau a unei cladiri unde se desfasoara
o anumitd activitate. In aceeasi categorie sunt incluse: bannerul vertical, caseta
luminoasa, tablita indicatoare, alte indicatoare de mici dimensiuni, fixate prin prinderi
speciale pe fatadele cladirilor, stélpi si altele asemenea;
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i) mesh - suport pentru mesajul publicitar confectionat din material sintetic perforat,
cum ar fi plasa fina, de obicei de mari dimensiuni, fixat pe fatadele cladirilor;

j) mesh digital - suport publicitar de mari dimensiuni expus pe suprafata exterioara
a unui imobil si care foloseste modul electronic de afisare a reclamei;

k) mijloace de publicitate - ansamblu de elemente constructive (suporturi
publicitare, mesh-uri, ecrane publicitare, etc.) folosite in scopul prezentarii unei
activitati comerciale, industriale, artizanale sau liber-profesioniste ori a unui
eveniment;

1) panou publicitar mobil - panou publicitar de dimensiuni reduse, amplasat la sol,
fara fundatie sau alt sistem de fixare, stabilizat prin propria greutate;

m) panou publicitar/ coloana port afis - structura provizorie, cu fundatie, folosita
pentru afisarea unui mesaj publicitar;

n) proiect publicitar special - constructie provizorie atipica, creata special in scopul
promovarii unui produs, a unui serviciu sau eveniment si care nu are in alcatuirea sa
elemente de fundatie si/sau structuri publicitare;

0) promovare - ansamblu de activitati si mijloace folosite pentru a difuza un produs
sau serviciu pe piata;

p) publicitate - totalitatea modalitatilor si instrumentelor specifice utilizate pentru a
facilita cunoasterea si aprecierea de catre consumatori a anumitor produse, servicii
sau pentru a informa publicul asupra unor evenimente, a destinatiei unor spatii,
lansari de produse, deschideri de magazine si altele asemenea, precum si orice forma
de prezentare a unei activitati comerciale, industriale, artizanale sau liber-
profesioniste avand ca scop promovarea vanzarii de bunuri si servicii, de drepturi si
obligatii;

q) publicitate luminoasa - publicitate realizata prin utilizarea corpurilor luminoase,
afise sau panouri luminate printr-o sursa de lumina amplasata astfel incat sa asigure
iluminarea afisului, panoului ori corpului publicitar;

r) publicitate pe vehicule - publicitate realizata prin lipirea de afise, montarea de
panouri sau vopsirea vehiculelor in scopuri publicitare;

s) publicitate stradala (outdoor) - publicitate efectuata in spatii deschise, in
exteriorul cladirilor;

s) publicitate temporara - publicitate realizata cu ocazia unor evenimente,
manifestatii culturale sau sportive, precum si pentru actiuni de promovare de produse
sau activitati pentru o perioada limitata de timp;

t) reclama publicitara - activitate prin care o persoana fizica sau juridica
promoveaza un brand, marca, serviciu, informatie utilda, activitate, produs, idee,
folosind mijloace de promovare cunoscute in scopul de a convinge, a face cunoscut
sau a atentiona publicul larg;

t) steag publicitar - piesa de stofa, panza sau material plastic/sintetic, atasata la
un suport lance, catarg sau stalp, purtand culori, embleme, simboluri sau mesaje
publicitare;

u) structura de publicitate autoportanta - cadru suport amplasat la sol, fara
fundatie sau alt sistem de fixare, stabilizat prin propria greutate, pe care sunt dispuse
fete realizate din materiale usoare de tip mesh, plasa fina, panza si altele asemenea,
pe care se afla imprimate reclame si mesaje publicitare;
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v) totem - structura publicitara verticala, luminoasa sau nu, cu fundatie, amplasata
numai in zona/dreptul spatiului destinat activitatii, in temeiul careia se realizeaza
publicitate in nume propriu. In cazul totemului indicator amplasat pe domeniul public
si privat al municipiului Constanta, acesta va avea afisate denumirea si eventual sigla
unei institutii publice, societati comerciale sau a altei entitati juridice, avand structura
proprie, amplasat in proximitatea locului de desfasurare al activitatii, avand rolul de
a semnaliza sediul sau punctul de lucru.

Capitolul II
Aprobarea executarii lucrarilor
pentru amplasarea mijloacelor de publicitate
Articolul 4
(1) Aprobarea amplasarii, executarii lucrarilor, mentinerii mijloacelor de publicitate,
respectiv desfiintarii acestora, pe fatadele cladirilor sau ale celor care au un sistem
propriu de sustinere in raport cu pamantul se poate realiza numai in conditiile emiterii
autorizatiei de construire, respectiv autorizatie de desfiintare.
(2) iIn autorizatia de construire, UAT municipiul Constanta - prin directia de
specialitate in domeniul urbanismului va preciza caracterul provizoriu al constructiei,
precum si durata de autorizare a suportului constructiei mijlocului de publicitate.

a) in vederea emiterii autorizatiei de construire solicitantul, persoan3 fizicd sau
juridica, va preciza in cuprinsul cererilor pentru emiterea certificatului de urbanism si
a autorizatiei de construire lucrarile de construire propuse si durata de existenta a
suportului constructiei mijlocului de publicitate.

b) Durata de autorizare a suportului constructiei mijlocului de publicitate se va
corela cu durata de existenta solicitata si cu perioada de valabilitate a contractelor
sau documentelor prin care se detin sau se da dreptul de utilizare a imobilelor ce fac
obiectul amplasarii, executarii lucrarilor si mentinerii mijloacelor de publicitate dupa
caz, cu inscrisurile depuse de solicitantii ce vor face dovada detinerii dreptului de
executie a lucrarilor de constructii asupra imobilului/amplasamentului, fiind de maxim
5 ani pentru firme, copertine, panouri publicitare, totemuri, ecrane publicitare,
adaposturile destinate publicului/statiile de autobuz, indicatoare publicitare
directionale (panouri directionale), meshuri si reclame luminoase.

c) La data expirarii duratei de existenta a mijlocului de publicitate, solicitantul,
persoana fizica sau juridica, va detine o noua autorizatie de construire sau va aduce
amplasamentul la forma initiald, in conditiile legislatiei in vigoare, pe cheltuiala
proprie in baza unei autorizatii de desfiintare.

d) Desfiintarea oricarui mijloc de publicitate, indiferent de modalitatea de
amplasare, se va face cu respectarea prevederilor prezentului regulament local de
publicitate si a legislatiei in vigoare.

(3) in functie de zonele de publicitate, mijloacele de publicitate amplasate pe
schelele montate pe fatadele constructiilor/cladirilor noi, aflate in diferite faze de
executie, sau ale celor existente, aflate in reparatie, ori pe elementele de imprejmuire
a santierului, inclusiv pe utilajele folosite la lucrarile de constructii, se autorizeaza
odata cu autorizarea organizarii executiei lucrarilor organizarii de santier sau ulterior
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si este valabila pe toatda durata existentei acesteia, in conditiile prezentului
regulament local de publicitate si a legislatiei in vigoare.

(4) Proprietarii imobilelor care si-au dat acordul pentru amplasarea mijloacelor
de publicitate sunt obligati, in conditiile alin.(1), sa solicite executantului constructiei
suportului publicitar autorizatia de construire.

(5) Nu se emite autorizatie de construire pentru amplasarea de mijloace
publicitare pe constructiile edificate fara autorizatie de construire sau cu
nerespectarea autorizatiei de construire.

Articolul 5

(1) Documentatia necesara pentru emiterea autorizatiei de construire a firmelor
va cuprinde in mod obligatoriu si reprezentarea grafica a intregii fatade a imobilului,
cu toate elementele prezente (arhitecturale, mijloace de publicitate, firide de
bransament la utilitati, etc.), precum si mijloacele de publicitate propuse pentru
autorizare. In situatia integrarii constructiilor intr-un front existent, se va prezenta si
desfasurarea stradala prin care se va arata modul de integrare a mijloacelor de
publicitate propuse; in cazul mijloacelor publicitare amplasate la sol se va prezenta
un studiu care sa contina poze cu situatia existenta si simulari cu situatia propusa din
cele mai importante puncte de perspectiva.

(2) In cazul expirdrii termenului de autorizare pentru existenta provizorie a
constructiei publicitare, conform prevederilor art. 4 alin.(2), iar acest termen nu a
fost prelungit, proprietarul suportului publicitar si cel al imobilului, pe care este
amplasata constructia-suport a mijlocului publicitar, sunt obligati, sub sanctiunea
legii, sa desfiinteze constructia-suport pentru mijlocul de publicitate si sa aduca
imobilul la starea initiald, pe cheltuiala proprie.

(3) Daca pana la data expirarii termenului de autorizare a existentei provizorii sau a
termenului de prelungire a autorizarii existentei provizorii, dupa caz, mijlocul de
publicitate amplasat provizoriu nu este desfiintat, in termen de cel mult 30 de zile
primarul municipiului Constanta va dispune desfiintarea constructiei-suport pentru
mijlocul de publicitate provizoriu, pe cale administrativa, indiferent de categoria de
proprietate pe care aceste constructii provizorii sunt amplasate, fara a se emite
autorizatii de desfiintare si fara sesizarea instantelor de judecata.

(4) Cheltuielile rezultate ca urmare a actiunilor prevazute la alin.(3) sunt in sarcina
proprietarului constructiei si vor fi recuperate ulterior de la acesta, in conditiile legii.

(5) Sistemele de ancoraj ale mijloacelor de publicitate amplasate pe constructii
existente sunt supuse inspectiilor obligatorii privind urmarirea comportarii in timp a
constructiilor pentru care, periodic, dar nu mai putin de o data la 2 ani, un specialist
tehnic atestat ca expert pentru cerinta rezistenta mecanica si stabilitate va intocmi
un raport tehnic de inspectie care, prin grija proprietarului, va fi comunicat
Inspectoratului judetean in constructii in a carui arie teritoriala este situata
constructia, din care sa rezulte faptul ca mentinerea utilizarii acestora nu prezinta un
grad de pericol public datorat factorilor de risc naturali, fenomene meteorologice
periculoase, seisme si altele, care sa poata genera consecinte grave: pierderi de vieti
omenesti, vatamare grava a integritatii corporale ori a sanatatii uneia sau mai multor



persoane, distrugerea totala sau partiala a unor bunuri ori alte consecinte deosebit
de grave care, potrivit dispozitiilor art. 35 din Legea nr. 10/1995 privind calitatea in
constructii, republicata, pot constitui infractiuni.

(6) In zonele construite protejate, autorizarea lucrérilor se va face cu obtinerea in
prealabil a Avizului Directiei Judetene pentru Cultura, Culte si Patrimoniu Cultural
(D.].C.C.P.C.), conform legislatiei in vigoare.

Articolul 6

In cazul amplasérii mijloacelor de publicitate temporare pe terenul natural, care
nu necesita fundatii, in cadrul unor campanii publicitare si/sau activitati de promovare
ce nu depasesc 30 de zile si care se desfasoara pe domeniul public sau privat al
statului si/sau al UAT municipiul Constanta ori pe proprietatea privata a persoanelor
fizice si/sau juridice, in conditiile prezentului regulament, UAT municipiul Constanta
poate aproba, la cererea solicitantilor, amplasarea unor astfel de mijloace de
publicitate temporara cu conditia comunicarii autoritatii publice locale a perimetrului
alocat montajului in coordonate Stereo 70.

Articolul 7

(1) Aprobarea pentru constructia mijlocului de publicitate temporara, potrivit
dispozitiilor art. 6, se poate da pentru o perioada de cel mult 30 de zile si poate fi
prelungita doar o singura data, la cererea solicitantului, pentru o perioada cel mult
egalad cu cea aprobata initial.

(2) La expirarea perioadei de aprobare a mijlocului de publicitate temporarg,
solicitantul are obligatia de a desfiinta constructia si de a aduce amplasamentul pe
care a fost montata aceasta, la starea lui initiald; in caz contrar primarul municipiului
Constanta va proceda potrivit prevederilor art. 5 alin.(3).

(3) Orice amplasare ulterioara se poate face in conditiile prezentului articol, alin (1)
si (2).

Capitolul III
Reguli generale privind stabilirea zonelor de publicitate

Articolul 8

Zonele de publicitate sunt zonele din UAT Municipiul Constanta in care se
impun restrictii speciale sau/si sunt permise numai anumite categorii de mijloace
publicitare respectiv acele perimetre in care se pot stabili anumite criterii de
desfasurare a activitatii de reclama si publicitate, in conditiile respectarii legislatiei in
vigoare.

(1) Delimitarea in cadrul teritoriului administrativ al municipiului Constanta a
zonelor de publicitate largita (ZL), respectiv, a zonelor de publicitate restransa (ZR),
se realizeaza avand in vedere zonele protejate stabilite prin documentatiile de
urbanism aprobate in conditiile legii (Planul Urbanistic General al Municipiului
Constanta, Planul Urbanistic Zonal Statiunea Mamaia, etc.), Lista monumentelor
istorice aprobata prin O.M.C. nr. 2.828/24.12.2015 pentru modificarea anexei nr.1 la
Ordinul Ministrului Culturii si Cultelor nr.2.314/2004, legislatia in vigoare privind
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monumentele istorice, monumentele de for public, monumentele naturii, peisajul
precum si obiectivele cu valoare arhitecturala sau ambientala deosebita si alte zone
protejate/de protectie.
(2) Pe raza municipiului Constanta se delimiteaza trei zone de publicitate: doua
zone de publicitate restransa ZR1 si ZR2, precum si o zona de publicitate
largita ZL.

Prin autorizatiile de construire emise si/sau avizele emise se va asigura
caracterul coerent si unitar al imaginii urbane.

a) Zonele de publicitate restransa ZR1 si ZR2 (conform anexei nr.1.1 si anexei
nr. 1.2)

Zonele de publicitate restransa sunt zone din localitate in care se impun restrictii
speciale sau/si sunt permise numai anumite categorii de mijloace de publicitate.
Categoriile de mijloace de publicitate permise sunt stabilite prin prezentul regulament
local de publicitate, astfel incat prin dimensiuni, forma sau amplasare sa nu altereze
caracteristicile arhitecturale si ambientale ale zonei.

(1) Zona de publicitate restransa ZR1 in care se impun restrictii severe.
Din Zona de publicitate restransa ZR1 fac parte(conform anexei nr.1.1):

e Situl urban ,Zona Peninsulara Constanta” (CT-II-s-B-02832, Situl urban ,Zona
Comerciala Centrala” (CT-1I-s-B-02811) conform Listei Monumentelor Istorice;

e Imobile monument istoric din Statiunea Mamaia ale caror zone de restrictie sunt
delimitate conform PUZ Statiunea Mamaia aprobat prin H.C.L. nr.121/2013: ,Hotel
Rex”, ,Vila Regala”, ,Cazinoul Mamaia”, etc.;
e Imobile situate in afara siturilor urbane enumerate mai sus, dar care indeplinesc
urmatoarele conditii:

o constructii reprezentand monumente istorice clasate si zona lor de
protectie;

o monumentele de for public si zonele lor de protectie (asa cum sunt
definite in Legea nr. 120/2006 a monumentelor de for public);

o parcuri si gradini (asa cum sunt definite in Legea nr.24/2007 privind
reglementarea si administrarea spatiilor verzi din intravilanul localitatilor);

o lacurile cu zonele lor de protectie de 5m.
e Pe strazile care delimiteaza orice zona de publicitate, prevederile din acea zona se
aplica pe ambele fronturi ale strazii, prioritate avand prevederile din zona cu restrictii
mai severe.

Mijloacele publicitare admise in ZR1, in conditiile respectarii prevederilor
impuse de prezentul regulament local de publicitate si ale legislatiei in vigoare, sunt
inscrise in Anexa nr. 6, conform tabelului.

(2) Zona de publicitate restransa ZR2 in care se impun restrictii speciale;

Din zona de publicitate restransa ZR2 fac parte urmatoarele situri urbane: CT-
II-S-B-02820, CT-II-s-B-02821, CT-II-s-B-02842 conform Listei Monumentelor
Istorice; ce constituie a doua etapa de dezvoltare a orasului modem, precum si
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cladirile si ansamblurile cu valoare arhitecturala, ambientala si memoriala, dupa cum
urmeaza:

e Zona de coasta, asa cum este stabilita in HCL nr.292/2005 privind aprobarea
Planului Urbanistic Zonal - Zona de coasta a Marii Negre - Etapa I- Cresterea
atractivitatii turistice a falezei Tomis- Mamaia, municipiul Constanta;

e Arterele principale de circulatie (conform anexa nr. 2). In Planul de Mobilitate
Urbana Durabila Polul de crestere Constanta sunt stabilite arterele principale de
circulatie: Bulevardul Tomis (partea E60), Bulevardul Mamaia, Bulevardul Alexandru
Lapusneanu / Bulevardul 1 Decembrie 1918 / Bulevardul 1 Mai (E60/ DN39),
Bulevardul I.C. Bratianu (DN3), Bulevardul Aurel Vlaicu (E87/ DN3C/ DC86),
Bulevardul Ferdinand, Strada Mircea cel Batran, Strada Soveja, Strada Dezrobirii.

e Din Zona de publicitate restransa ZR2 fac exceptie monumentele istorice si
monumentele de for public care au restrictii aferente Zonei de publicitate restransa
ZR1.

Mijloacele publicitare admise in ZR2, in conditiile respectarii prevederilor
impuse de prezentul regulament local de publicitate si ale legislatiei in vigoare, sunt
inscrise in Anexa nr. 6, conform tabelului.

b). Zona de publicitate largita ZL alcatuita din teritoriul municipiului Constanta cu
exceptia zonelor ZR1 si ZR2.

Zona de publicitate largita este reprezentata de tot teritoriul UAT municipiul
Constanta exceptand zonele de publicitate restransa, in care pot fi amplasate
categoriile de mijloace de publicitate in conditiile prezentului regulament local de
publicitate si ale legislatiei in vigoare.

Mijloacele publicitare admise in ZL, in conditiile respectarii prevederilor
impuse de prezentul regulament local de publicitate si ale legislatiei in vigoare, sunt
inscrise in Anexa nr. 6, conform tabelului.

In anexa nr.3 se regdsesc formularele de cereri.

Articolul 9

(1) Concesionarea, inchirierea sau asocierea in participatie a amplasamentelor si a
mijloacelor de publicitate se va face de catre UAT municipiul Constanta in conditiile
legii si ale prezentului regulament local de publicitate.

(2) UAT municipiul Constanta va organiza procedura privind atribuirea prin
concesionarea, inchirierea sau asocierea in participatie a amplasamentelor si
mijloacelor de publicitate prin licitatie publica.

(3) Organizatorii procedurii de concesionare, inchiriere sau asociere in participatie a
amplasamentelor si mijloacelor de publicitate in conditiile alin. (1) si (2) sunt obligati
sa prevada, in caietele de sarcini, obligatia ofertantilor declarati castigatori de a
asigura accesul nediscriminatoriu al tuturor operatorilor de publicitate la utilizarea
amplasamentelor stabilite prin regulamentul local de publicitate.

(4) Mijloacele de publicitate admise pe raza UAT municipiul Constanta si
modalitatatile de atribuire a amplasamentelor situate pe domeniul public si privat al
UAT municipiul Constanta, pentru toate zonele de publicitate, care se supun procedurii
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de concesionare, inchiriere sau asociere in participatie, sunt evidentiate in Anexa nr.6
la prezentul regulament.

Capitolul IV
Reguli generale privind amplasarea mijloacelor de publicitate

Articolul 10

(1) Amplasarea mijloacelor de publicitate se poate face atat pe domeniul public sau
privat al statului si al UAT Municipiul Constanta, cat si pe proprietatea privata a
persoanelor fizice sau juridice, cu acordul acestora si cu respectarea prevederilor
legale si ale prezentului regulament local de publicitate.

(2) Pe intreaga perioada de valabilitate a autorizarii existentei constructiilor-suport
pentru mijloacele de publicitate, indiferent de regimul de proprietate al imobilelor sau
terenurilor pe care acestea sunt amplasate, proprietarul constructiei-suport are
obligatia afisarii permanente de materiale publicitare.

(3) in situatia in care proprietarul constructiei-suport pentru mijloace de publicitate
nu are contracte de publicitate in derulare, va afisa materiale privind propria activitate
sau materiale privind campanii educationale, umanitare, sociale, culturale de interes
public.

(4) Primarul municipiului Constanta este obligat sa ceara proprietarului mijlocului de
publicitate desfiintarea constructiei-suport pentru mijlocul de publicitate, atunci cand
constata lipsa afisarii materialelor publicitare pe o perioadda mai mare de 60 de zile
calendaristice.

Articolul 11

Mijloacele de publicitate care se amplaseaza in zona drumurilor publice se
autorizeaza cu avizul administratorului drumului si se amplaseaza si se executa cu
respectarea prevederilor actelor normative in vigoare privind regimul drumurilor si
circulatia pe drumurile publice, ale normelor tehnice privind proiectarea si amplasarea
constructiilor, instalatiilor si panourilor publicitare in zona drumurilor, pe poduri,
pasaje, viaducte si tuneluri rutiere, precum si ale legislatiei ce reglementeaza
domeniul public si regimul proprietatii si ale prezentului regulament local de
publicitate.

Articolul 12
(1) Amplasarea mijloacelor de publicitate este interzisa in urmatoarele situatii:
a)in ariile naturale protejate de interes national si international, cu exceptia
intravilanelor incluse in acestea;
b) in spatiile verzi cu caracter ornamental sau cu valoare deosebita. Amplasarea pe
spatiile verzi neamenajate va fi acceptata preponderent in zonele de intrare/iesire
in/din municipiu.
c) in locurile de joaca sau locurile de odihna situate in zona blocurilor de locuinte
colective;
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d) pe cladirile reprezentand sedii ale autoritatilor administratiei publice locale si
centrale, precum si ale institutiilor publice, cu exceptia afisajelor care anunta
activitatea ce se desfasoara in interiorul sediilor;

e) pe arbori, arbusti, etc.;

f) in ampriza strazilor publice si a drumurilor, indiferent de categoria acestora;

g) pe obiectele de arta monumentala si monumentele de for public;

h) pe monumentele istorice, cu exceptia firmelor care anunta activitatea ce se
desfasoara in interiorul cladirii si @ mesh-urilor amplasate pe perioada efectuarii
lucrarilor de consolidare/restaurare in conditiile legii si prezentului regulament;

i) pe cladirile aflate in stare avansata de deteriorare evidentiata in expertiza tehnica,
in situatia in care amplasarea mijlocului de publicitate afecteaza structura de
rezistenta si/sau stabilitatea si integritatea elementelor constructive si decorative
ale anvelopei cladirii;

j) in incinta si/sau pe elementele de imprejmuire a cimitirelor, lacasurilor de cult,
troitelor, scuarurilor, parcurilor si gradinilor publice;

k) in zonele in care a fost restrictionata sau interzisa publicitatea prin prezentul
Regulament local privind amplasarea mijloacelor de publicitate;

I) In interiorul intersectiilor si al sensurilor giratorii, in spatiul destinat circulatiei
autovehiculelor si semnalizarii rutiere, in zone in care desfasurarea in conditii
normale a traficului ar putea fi perturbata;

m) pe parapetele si/sau peretii pasajelor rutiere subterane si supraterane ori sub
poduri;

n) pe semnele de circulatie, inclusiv pe stalpii de sustinere a elementelor de
semnalizare rutiera sau de circulatie, pe stalpii de alimentare cu energie electrica,
pe stalpii de iluminat public, pe stalpii de sustinere a elementelor de transport public,
pe stalpii de telecomunicatii sau orice alt tip de stalpi amplasati in localitati sau de-
a lungul arterelor de circulatie;

0) in zona de protectie a autostrazilor, pe benzile metalice de delimitare a sensurilor
de circulatie a autostrazilor sau drumurilor nationale expres, precum si pe benzile
laterale de protectie a sensurilor de circulatie;

p) pe lucrarile de arta care traverseaza drumul, pe portale cu semnalizare rutiera
sau in solutii independente autoportante in traversarea drumului.

(2) Se interzice acoperirea cu orice mijloc de publicitate a suprafetelor vitrate ale

cladirilor.

(3) Se interzice amplasarea si utilizarea mijloacelor de publicitate sonore care pot

tulbura linistea publica.

(4)Se interzice amplasarea in ampriza drumurilor publice a mijloacelor de publicitate

care prin forma, continut, dimensiuni si culori in combinatii specifice pot fi confundate

cu mijloacele de semnalizare rutiera sau impiedica vizibilitatea acestora, precum si a

indicatoarelor de orientare si informare.

(5) Atunci cand, pe fatada sau calcanul unei cladiri, pot fi amplasate mai multe

mijloace de publicitate, cu exceptia firmelor, acestea vor fi realizate unitar, ca tip,

dimensiune si incadrare pe fatada sau calcanul cladirii.

(6) Amplasarea mijloacelor de publicitate pe terenurile/ constructiile/investitiile care

au facut obiectul unor proiecte ale UAT Municipiul Constanta, inclusiv cele realizate
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cu finantarea din fonduri structurale nerambursabile, se face cu avizul directiilor de
specialitate din cadrul Primariei municipiului Constanta, in conditiile legislatiei in
vigoare si ale prezentului regulament.

Articolul 13

Se interzice amplasarea mijloacelor de publicitate la o distanta mai mica de 2,00
m fata de limita de proprietate a imobilelor sau terenurilor private ale persoanelor
fizice si/sau juridice, fara acordul scris al proprietarilor, si numai daca, prin aceasta
amplasare, nu se afecteaza accesul si utilizarea fara ingradire a proprietatii si/sau nu
se estompeaza in nici un fel vizibilitatea din si inspre proprietate.

Articolul 14

(1) In scopul asigurdrii sigurantei cetitenilor si integritétii bunurilor, operatorii de
publicitate vor realiza mijloacele publicitare cu materiale si sisteme constructive ce
respecta prevederile legale privind calitatea in constructii.

(2) Operatorii de publicitate au obligatia sa asigure identificarea panourilor publicitare
prin inscriptionarea acestora cu informatii privind denumirea operatorului, codul de
identificare fiscala a acestuia si numarul autorizatiei de construire.

(3) Operatorii de publicitate au obligatia urmaririi permanente a starii mijloacelor de
publicitate si a comportarii in timp a acestora si de a interveni imediat cu lucrari de
repatii, inlocuirea elementelor deteriorate, etc., ori de cate ori situatia o impune in
scopul remedierii deficientelor constatate.

Capitolul V
Reguli specifice pentru categoriile de mijloace de publicitate

Sectiunea 1
Reguli generale privind amplasarea firmelor

Articolul 15

In zona de publicitate restransa ZR1, ZR2 - definitd conform anexelor 1.1 si 1.2.
firmele vor fi amplasate astfel:

e perpendicular pe fatada, cu sistem de prindere in consola in concordanta cu stilul
arhitectural al cladirii; iesite in consola maxim 0,60 m, fara a depasi suprafata de
0,50 m? in ZR1 si maxim 0,90 m? in ZR2, la o inadltime de minim 3,00 m de la cota
trotuarului si fara afectarea vizuala a suprafetelor vitrate cu incadrarea in elementele
stilistice/decorative arhitecturale ale fatadelor;

e in planul fatadei: simple, luminoase sau iluminate arhitectural, care sa se integreze
cu elementele stilistice din arhitectura imobilului (materiale, forme, culori, dimensiuni,
etc.), sa nu acopere elementele decorative ale fatadei, sa fie amplasate corelat cu
compozitia fatadei si cu pozitia firmelor de pe cladirile invecinate, iar in documentatia
de autorizare se va prezenta fotomontaj cu desfasurarea stradala in care va fi inclusa
propunerea in contextul existent. In situatiile in care arhitectura cladirilor include
elemente constructive dedicate firmelor, acestea se vor utiliza ca atare; standarde de
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marca (brand) vor fi adaptate astfel incat sa se respecte prevederile regulamentului
local de publicitate.

In zona de publicitate restransd ZR1 firmele vor fi iluminate din exterior, nu
luminoase.

Articolul 16
(1) In zona de publicitate 13rgitd (ZL) firmele se amplaseazé pe fatadele cladirilor sau
in locuri special amenajate, dupa cum urmeaza:

a) pe cladirile de locuit avand spatii cu alta destinatie la parter, mezanin sau alte
niveluri supraterane, se amplaseaza numai pe portiunea de fatada corespunzatoare
acestor spatii sau pe parapetul plin si continuu al primului etaj, unde este cazul, cu
acordul proprietarilor;

b) firmele in consola se amplaseaza la o inaltime minima de 2,50m de la nivelul
trotuarului. Fata de planul vertical al fatadei, firmele vor putea iesi in consola
maximum 0,9m, dar pastrand o distanta de minimum 1,00m fata de planul vertical
ce trece prin bordura carosabilului sau fata de limita interioara a plantatiei de
aliniament;

c) copertinele pe care se inscriptioneaza o firma vor fi amplasate la minimum
2,50 m inaltime fata de nivelul trotuarului si vor iesi din planul fatadei maximum
1,50m; ele vor pastra o distanta de minimum 1,00m fata de planul vertical ce trece
prin bordura carosabilului sau fata de limita interioara a plantatiei de aliniament;

In ZR1 si ZR2, pentru copertine, parasolare, umbrele se vor indeplinii urmatoarele
conditii: vor avea culori pastelate, deschise, fiind interzise culorile vii si contrastante;
se va folosi un singur insemn publicitar discret, pe maxim 10% din suprafata fiecareia
in parte.

Se interzice imprejmuirea teraselor cu panouri publicitare. In zonele arterelor
comerciale, Cazino Mamaia, Peninsula, promenade, firmele aferente activitatilor
comerciale comert/ alimentatie publica trebuie sa aiba un caracter unitar care sa
respecte arhitectura zonei si specificul acesteia.

d) in cazul amplasarii firmelor pe aticul cladirilor de locuinte colective sau pe
parapetul plin al etajului I, dupa caz, firmele nu vor depasi dimensiunile elementelor
constructive-suport sau a suprafetelor opace ale fatadelor;

e) in cazul apartamentelor in care se deruleaza activitati cu caracter temporar
situate in cladiri de locuinte colective, firmele aferente se amplaseaza la parterul
cladirii, cu acordul proprietarilor afectati.

(2) In situatia prevdzuta la alin. (1) lit. e), firmele se amplaseazd astfel:

a)in zona scarii de acces corespunzatoare, daca apartamentul este situat la alte
niveluri decét la parter sau demisol;

b)fara a depasi limita spatiului respectiv, daca apartamentul este amplasat la
parter sau demisol.

(3) Reglementari generale pentru ZR1, ZR2 si ZL:

a)firmele, ca elemente importante in definirea imaginii urbane, vor avea un
design de buna calitate si vor fi realizate obligatoriu din materiale durabile ce nu sunt
supuse deteriorarii sub actiunea factorilor externi, conditiilor meteorologice pe durata
de existenta precizata in autorizatia de construire;
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b)firmele vor fi corelate cu arhitectura fatadelor privind amplasarea, dimensiunile
si designul acestora. Vor avea dimensiuni adaptate spatiului disponibil pe fatada. Se
interzice amplasarea firmelor pe elemente proeminente ale fatadelor (balcoane, logii,
console, ancadramente, cornise profilate, etc.), pe portile de acces in imobile, pe
ferestre;

In situatiile in care arhitectura clddirilor include elemente constructive dedicate
firmelor, acestea se vor utiliza ca atare;

c) amplasarea firmelor se face numai pe portiunea de fatada din care face parte
spatiul in care se desfasoara activitatea, de obicei simetric deasupra accesului;

d) pentru activitati ce nu ocupa spatii adiacente fatadei, la parterul imobilelor,
pot fi dispuse doar firme sub forma unor placi gravate/ inscriptionate, cu suprafata
maxima de 1,20 mp, in zona accesului in clddire. In cazul in care intr-un imobil se
desfasoara in asemenea conditii mai multe activitati, firmele se vor grupa intr-un
pachet si se vor aranja ordonat pe panouri transparente de aceeasi dimensiune,
culoare si material, in zona accesului in cladire, avand in vedere aspectul arhitectural
al fatadei;

e) in cazul cladirilor prevazute cu o incinta imprejmuita, firmele pot fi amplasate
pe imprejmuire, paralel fata de aceasta, sau in consold, ancorate de cladire sau
sustinute de un suport amplasat in spatele imprejmuirii, cu respectarea prevederilor
referitoare la firmele in consola din prezentul regulament;

f) la montarea/demontarea firmelor, proprietarii acestora au obligatia sa aduca
fatada cladirii la starea initiala, prin inlaturarea amprentelor firmelor si reparatii ale
zonei de montare, inclusiv rezugravirea locala/ totala, dupa caz, si readucerea la
aspectul initial, pe cheltuiala proprie.

Articolul 17

(1) Amplasarea firmelor si copertinelor inscriptionate se autorizeaza in conditiile
art.4.

(2) Prin exceptie de la prevederile alin. (1), autorizatia de construire nu este necesara
in cazul firmelor inscriptionate pe vitrinele si usile de acces, in conditiile prezentului
regulament de publicitate.

(3) Firmele inscriptionate pe vitrinele/usile de acces se pot amplasa in baza avizului
emis de UAT Municipiul Constanta - conform Anexei nr. 6; se accepta inscriptionarea,
prin matuire a geamurilor, cu denumirea societatii/brandului;

(4) Amplasarea efectiva a materialelor publicitare prevazute la alin. (3) se va face
dupa indeplinirea prevederilor legale in ceea ce priveste declararea acestora catre
Serviciul Public de Impozite si Taxe Constanta a in vederea achitarii taxelor pentru
folosirea mijloacelor de reclama si publicitate, in conformitate cu legislatia in vigoare.

Articolul 18

(1) Pe fatada spatiilor comerciale de la parterul imobilelor de locuit se pot amplasa,
alaturi de firme, si alte mijloace de publicitate, cu acordul proprietarilor si cu
respectarea prevederilor referitoare la autorizarea si executarea firmelor.

(2) Publicitatea amplasata pe fatada unui spatiu comercial se va diferentia fata de
firma prin culoare, forma sau dimensiune.
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Articolul 19

(1) In cazul firmelor iluminate, reflectoarele se vor amplasa astfel incat s asigure o
iluminare uniforma, care sa puna in valoare cladirea si care sa nu deranjeze traficul
auto si pietonal, reflectoarele fiind mascate de elemente ale constructiei sau firmei.
(2) Firmele iluminate vor fi amplasate la minimum 3,00m de la nivelul solului.

(3) Firmele iluminate amplasate la mai putin de 30m de semnalizarile rutiere nu vor
folosi culorile specifice acestora si nici lumina intermitenta.

(4) Vitrine:

a) ca elemente importante in definirea imaginii urbane, vitrinele vor beneficia de
un design integrat arhitecturii imobilelor. Se vor utiliza materiale care sa permita cat
mai mult trecerea luminii.

b) Se pot amplasa, in conditiile specificate - conform Anexei nr. 6, autocolante pe
vitrinele spatiilor comerciale inclusiv in situatia in care agentii economici, persoane
fizice sau juridice, sunt obligati prin legislatia specifica activitatii sa Tmpiedice
vizibilitatea prin suprafetele vitrate a activitatilor care se desfasoara in locatia
respectiva.

Se recomanda folosirea sticlei sablate sau acoperirea sticlei cu folie imitatie de
sticla sablatd; pentru vitrinele aferente unor spatii in interiorul carora vederea din
spatiul public nu este dezirabilda, se poate amplasa un ecran translucid la minimum
30 cm de la suprafata sticlei, iar interspatiul rezultat se va utiliza pentru expunere
sau se poate amenaja (cu plante, flori, etc.) in functie de specificul activitatii;

c) in golul fatadei destinat vitrinei, se pot include si firme aferente societatilor
comerciale;

d) la cladirile cu mai multe vitrine, interventiile asupra acestora vor urmari
conservarea/refacerea unitatii expresiei arhitecturale;

e) golurile de vitrine, ferestre si usi de acces aferente serviciilor funerare de orice
natura (firme de pompe funebre, comert cu produse si materiale specifice, etc.) vor
fi astfel realizate incat vederea in interior din spatiul public sa fie complet impiedicata,
de exemplu va fi folosita sticla sablata sau acoperirea sticlei cu folie imitatie de sticla
sablata. Expunerea oricaror elemente - obiecte, materiale, coroane, etc., legate de
specificul acestor activitati e interzisa pe fatada, scari de acces, pe domeniul public
sau in exteriorul cladirii. Manevrarea acestora se va face exclusiv in locuri inchise -
incaperi, ganguri, incinte, fara posibilitatea de a fi observate din spatiul public, de
catre colocatari sau de pe parcelele invecinate.

Sectiunea a 2-a
Reguli generale privind amplasarea panourilor publicitare,
a ecranelor si publicitatii luminoase
Articolul 20

Amplasarea panourilor publicitare si ecranelor va tine seama de zonele de publicitate
stabilite in Anexa nr.6 la prezentul regulament local de publicitate.

(1) Amplasarea panourilor publicitare se face numai dupa obtinerea autorizatiei de
construire, emisa in conformitate cu prevederile legale in vigoare si ale prezentului
regulament local de publicitate.
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(2) Amplasarea panourilor publicitare si a ecranelor reprezinta lucrari de constructii
cu caracter provizoriu si durata de existenta a acestora pe domeniul municipiului
Constanta se va corela cu perioada de valabilitate a contractelor de concesionare,
inchiriere sau asociere in participatie prevazute de legislatia in vigoare precum si cu
inscrisurile  depuse de  solicitantii ce vor face dovada detinerii
imobilului/amplasamentului.

(3) Este interzisa amplasarea oricarui mijloc de publicitate pe stalpii de
telecomunicatii din lemn si/sau pe cei special destinati sustinerii semafoarelor.

(4) Este permisa amplasarea de mijloace publicitare pe stalpii de iluminat, pe stélpii
special construiti pentru sustinerea de cabluri de alimentare electrica a retelei de
transport in comun si/sau pe alti stalpi ce permit amplasarea de mijloace publicitare,
numai cu avizul UAT Constanta, - conform Anexei nr.6 din prezentul regulament si
avizul detinatorului/ proprietarului sau administratorului stalpului.

Articolul 21

(1) Pot fi amplasate panouri publicitare si publicitate luminoasa pe fatade, pe terase
ori acoperisuri ale cladirilor, astfel incat sistemele lor de prindere sa nu constituie o
sursa de accidente si sa nu afecteze structura de rezistenta si functionarea optima a
cladirilor, in conditiile prezentului regulament local de publicitate.

(2) Pot fi amplasate ecrane publicitare, care sa fie dotate cu sisteme care sa permita
modificarea intensitatii luminilor, pe calcane, pe fatade, pe terase ori acoperisuri ale
cladirilor, astfel incat sistemele lor de prindere sa nu constituie o sursa de accidente
si sa nu afecteze structura de rezistenta si functionarea optima a cladirilor si de
asemenea, prin intensitatea luminii si frecventa succedarii imaginilor derulate, sa nu
existe riscul perturbarii circulatiei rutiere in zona in care sunt amplasate, in acest sens
fiind obligatoriu avizul emis de politia rutiera, in conditiile prezentului regulament local
de publicitate.

(3) Proprietarii ecranelor publicitare amplasate potrivit alin. (2) sunt obligati ca, pe
timp de noapte, sa reduca intensitatea luminii acestor mijloace de publicitate cu 35%.
(4) Amplasarea panourilor publicitare, a ecranelor si publicitatii luminoase pe cladiri
se autorizeaza numai in baza unei expertize tehnice elaborate in conditiile legii de
catre experti tehnici atestati, precum si a documentatiei tehnice pentru autorizare,
verificata de verificatori de proiecte atestati pentru cerintele esentiale de calitate
Jrezistentd mecanica si stabilitate”, ,siguranta in exploatare” si ,securitate la
incendiu”, prevazute de legislatia in vigoare privind calitatea in constructii.

(5) Verificarea constructiei cu privire la respectarea cerintelor esentiale de calitate
prevazute la alin. (4) se realizeaza prin reexpertizare tehnica, la fiecare 10 ani de la
data emiterii autorizatiei de construire pentru amplasarea structurii publicitare, sau
ca urmare a actiunilor factorilor de risc naturali/ antropici asupra
constructiei/elementului constructiv care sustine structura publicitara.

(6) Panourile publicitare amplasate pe calcanele sau fatadele cladirilor nu vor depasi
limitele acestora.
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Articolul 22

(1)Proprietarii ecranelor publicitare au obligatia transmiterii de informatii de interes
public si local, precum si informatii de interes pentru populatie in cazul unor situatii
de urgenta.

(2)Continutul si modul de transmitere a informatiilor vor fi stabilite prin protocol
incheiat intre proprietarii ecranelor publicitare si autoritatile administratiei publice
locale, respectiv alte institutii abilitate ale statului.

Articolul 23

In situatia amplasdrii pe terasele sau acoperisurile constructiilor, panourile
publicitare, ecranele si publicitatea luminoasa vor avea urmatoarele inaltimi:

a) cel mult 3,00m, daca fatada constructiei-suport are inaltimea mai mica de 15,00m;
b) cel mult 1/5 din inaltimea fatadei, dar nu mai mult de 6,00 m, daca fatada
constructiei-suport are inaltimea mai mare de 15,00m.

Articolul 24

(1) Pe stalpii de iluminat public pe care nu sunt amplasate semnalizari rutiere si
indicatoare de circulatie se pot amplasa panouri peste cota minima de +4,00 m de la
sol.

(2) Pe un stalp se pot amplasa maximum doua mijloace publicitare, obligatoriu de
aceeasi dimensiune si simetric asezate de o parte si de alta a stalpului, iar proiectia
la sol a fiecarui mijloc de publicitate se va situa in afara gabaritului carosabilului.

Articolul 25

(1) Panourile publicitare amplasate pe sol vor fi montate astfel incat sa nu impiedice
circulatia rutiera si/sau pietonala ori accesul pietonal si/sau al autovehiculelor de
interventie pe proprietati, cu respectarea prevederilor prezentei legi.

(2) Marginea dinspre drum a panoului va fi situata la minim 0,5m fata de partea
carosabilda a drumului.

(3) Ecranele publicitare amplasate pe sol trebuie sa respecte conditiile tehnice
referitoare la luminozitate si frecventa succesiunii imaginilor derulate pentru a nu
exista riscul perturbarii circulatiei rutiere in zona in care sunt amplasate, fiind
necesare un aviz de la politia rutiera si respectarea conditiilor tehnice prevazute la
art. 21 alin. (2) si (3).

(4) Panourile publicitare, indiferent de tipul de proprietate pe care au fost montate,
vor fi amplasate astfel incat proiectia la sol a acestora sa fie in totalitate in interiorul
proprietatii pe care au fost autorizate.

(5) In zonele de publicitate restransd ZR1 si ZR2, se pot amplasa panouri publicitare
luminoase (ecrane led) autoportante, fara fundatie, in plan paralel cu fatadele
cladirilor, care sa transmitd doar evenimente culturale sau alt gen de evenimente
similare, in cadrul unor actiuni de publicitate temporara cu respectarea prevederilor
prezentului regulament local de publicitate si in conformitate cu prevederile legislatiei
in vigoare.
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Articolul 26

(1) Pe strazile de categoria I, II si III, conform clasificarii prevazute de legislatia in
vigoare privind regimul drumurilor, se pot amplasa panouri publicitare cu respectarea
legii si a prevederilor din prezentului regulament locale de publicitate inclusiv Anexa
nr.6 la regulament.

(2) Panourile de mici dimensiuni, respectiv cu suprafata maxima de 2,20 mp, se
amplaseaza la o distanta de cel putin 25,00 m pe sens intre panouri
(succesiune/cascada pe sens de panouri).

(3) Panourile de mari dimensiuni, respectiv cu suprafata maxima de 36,00 mp, se
amplaseaza la o distanta de cel putin 40,00 m pe sens intre panouri
(succesiune/cascada pe sens de panouri).

(4) Totemul indicator amplasat pe domeniul public si privat al municipiului Constanta,
avand structura proprie, va avea afisate denumirea si eventual sigla unei institutii
publice, societati comerciale sau a altei entitati juridice. Amplasarea acestuia se va
face in proximitatea locului de desfasurare al activitatii, avand rolul de a semnaliza
sediul sau punctul de lucru.

Dimensiunile si modalitatea de atribuire a amplasamentelor pentru acestea sunt
prevazute in Anexa nr.6. Sunt exceptate de la aceasta categorie totemurile/panourile
amplasate independent in amplasamentele statiilor de calatori apartinand CT BUS.
(5) Sunt exceptate de la prevederile alin. (1)-(4) mijloacele de publicitate amplasate
in interiorul incintelor centrelor comerciale, supermagazinelor, hipermagazinelor,
parcurilor comerciale, parcurilor industriale, astfel definite in conformitate cu legislatia
in vigoare.

Articolul 27

(1) Se interzice montarea pe trotuare si spatii pietonale cu latimea mai mica de 2,25
m, precum si pe zonele verzi dintre trotuar sau spatiu pietonal si carosabil a panourilor
publicitare cu structura proprie si elemente de sustinere care necesita fundatie.

(2) Realizarea elementelor de fundare/ancorare necesare asigurarii stabilitatii
panoului de reclama publicitara se executa obligatoriu ingropat, respectiv sub cota
suprafetei solului/trotuarului, pana la nivelul solului. Fundatia incepe de la minim 30
cm sub cota de nivel a terenului, asigurand astfel pastrarea stratului germinativ.

Articolul 28

De-a lungul drumurilor de interes national, judetean, precum si a arterelor de centura,
conform clasificarii prevazute de legislatia in vigoare privind regimul drumurilor, in
cadrul zonei de protectie a acestora se pot amplasa panouri publicitare, in
urmatoarele conditii:

a) la minimum 2,50 m inaltime de la sol, pentru panourile cu suprafata utilda mai mare
de 2,50 mp per fata;

b) cu distanta de minimum 30,00 m intre doua panouri publicitare pe sectoarele de
drum din intravilan;

c) cu distanta de minimum 50,00 m intre doua panouri publicitare, pe sectoarele de
drum din extravilan;

d) la minimum 50,00 m fata de intersectiile cu drumurile laterale cu mai mult de 4
benzi de circulatie;

18



e) In afara curbelor cu vizibilitate redusa;
f) la minimum 50,00m fata de intersectiile semaforizate.

Articolul 29

Dispozitiile art. 26-28 ale prezentului regulament local de publicitate se completeaza
cu prevederile instituite in aceeasi materie de Ordonanta de urgenta a Guvernului nr.
195/2002 privind circulatia pe drumurile publice, republicata, cu modificarile si
completarile ulterioare, si de Ordonanta Guvernului nr. 43/1997 privind regimul
drumurilor, republicata, cu modificarile si completarile ulterioare.

Articolul 30

(1) Panourile si ecranele publicitare amplasate pe sol in intravilanul si extravilanul
municipiului Constanta vor putea avea suprafete diferite in functie de prevederile
regulamentului local de publicitate. Panourile si ecranele publicitare amplasate pe sol
pe aceeasi parte a strazii, intre 2 intersectii, vor avea obligatoriu aceleasi dimensiuni,
in scopul de a crea o imagine unitara.

(2) In extravilanul localitdtilor pot fi amplasate panouri publicitare pe zona de
protectie a drumurilor publice, avand dimensiunea de 10,00 x 4,00 mp.

Sectiunea a 3-a
Reguli generale privind amplasarea panourilor publicitare mobile
Articolul 31

Pe trotuarele/ spatiile pietonale cu o latime de cel putin 2,00 m se pot amplasa
panouri publicitare mobile pliante, avand ca scop promovarea comerciala,
comunicarea de tarife sau actiuni promotionale, specifice activitatii desfasurate de
beneficiarul publicitatii, in urmatoarele conditii:

a) dimensiunile maxime ale panoului vor fi de 0,50m x 0,90 m;

b) amplasarea panoului este permisa numai in dreptul spatiului destinat activitatii
care face obiectul publicitatii si numai pe durata programului zilnic de functionare a
acestuia.

c) amplasarea panourilor publicitare mobile pliante se face dupa obtinerea avizului
pentru amplasarea panoului publicitar mobil pe terenurile apartindnd municipiului
Constanta emis de UAT municipiul Constanta, conform anexa 6.

d) se asimileaza panourilor publicitare mobile pliante si panourile publicitare mobile
care au in componenta doar un singur panou amplasat pe suport la sol, dar care se
incadreaza in prevederile inscrise la literele "a” si "b” din prezentul articol.

Sectiunea a 4-a
Reguli generale privind utilizarea mobilierului urban
ca suport publicitar

Articolul 32

(1) Pot fi utilizate ca suport publicitar urmatoarele tipuri de mobilier urban:
adaposturile destinate publicului/ statiile de autobuz, chioscurile de ziare si alte
chioscuri cu activitati comerciale, coloanele port-afis, si altele asemenea, cu
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respectarea prevederilor regulamentului local privind amplasarea mijloacelor de
publicitate. (Conform Anexei nr.6)

Aceste tipuri de mobilier urban pot avea afisata harta municipiului Constanta cu
mentiunea ,Va aflati aici” si/sau afise pentru informatii/evenimente de interes public.
(2) Adaposturile destinate publicului si statiile de autobuz pot fi utilizate ca suport de
publicitate pentru panourile amplasate pe acestea sau care fac parte din componenta
acestora.

(3) Sunt exceptate de la prevederile prezentei sectiuni suporturile/panourile
publicitare care sunt incluse in adaposturile destinate publicului si statiile de autobuz
si fac parte integranta din acestea si care au fost autorizate impreuna cu acestea, in
conformitate cu legislatia in vigoare la data autorizarii.

(4) Chioscurile de ziare si alte chioscuri cu activitati comerciale pot fi utilizate ca
suport de publicitate, daca sistemul constructiv al chioscurilor respective permite o
astfel de utilizare; daca publicitatea se face prin colantare, suprafata totala de
publicitate poate fi egala cu suprafata chioscului.

(5) Se pot instala panouri pe acoperisul adaposturilor destinate publicului, statiilor de
autobuz si al chioscurilor, daca sistemul constructiv permite sustinerea unor elemente
suplimentare care sa nu puna in pericol siguranta cetatenilor.

(6) Coloanele port-afis vor putea fi utilizate numai pentru afise si/sau anunturi de
spectacole si manifestari culturale; este interzisa suprapunerea de afise de spectacol
in cazul in care termenul la care acestea vor avea loc nu a fost depasit.
Neutralizarea afiselor si a anunturilor se face de catre UAT municipiul Constanta, -
conform anexa 6.

Sectiunea a 5-a
Reguli generale privind amplasarea bannerelor si steagurilor publicitare

Articolul 33

Este interzisa amplasarea bannerelor pe raza municipiului Constanta cu exceptia
bannerelor publicitare ce promoveaza actiuni sau interesele municipalitatii sau
parteneriate ale municipalitatii, cu respectarea prevederilor legale in conditiile Anexei
nr.6 la regulamentul local de publicitate.

Articolul 34

(1) Steagurile publicitare montate pe catarg si pe stalpi, la inaltimea minima de 2,50
m de la cota terenului amenajat, se amplaseaza numai in locuri in care nu impiedica
vizibilitatea circulatiei rutiere.

Articolul 35

(1) Pe un catarg sau stalp se pot amplasa maximum doua steaguri obligatoriu la
aceeasi indltime fata de sol, de aceiasi dimensiune si montate echilibrat pe ambele
laturi ale catargului/stalpului, in acelasi plan.

(2) Durata de mentinere a steagurilor publicitare va fi de maximum 90 de zile
calendaristice, cu posibilitatea prelungirii acestei perioade cu inca o perioada de 90
de zile.
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(3) Amplasarea steagurilor publicitare se face in conditiile prevazute in Anexa nr.6.
(4) Dimensiunile steagului sunt prevazute in Anexa nr.6 iar baza acestuia nu va putea
depasi 0,80 m.

Articolul 36

Sunt exceptate de la prevederile art. 34 - 35 steagurile publicitare amplasate
in incintele centrelor comerciale, supermagazinelor, hipermagazinelor, parcurilor
comerciale, parcurilor industriale astfel definite in conformitate cu legislatia in
vigoare, cu conditia sa nu afecteze vizibilitatea circulatiei rutiere.

Sectiunea a 6-a
Reguli generale privind amplasarea mesh-urilor

Articolul 37

(1) Este permisa amplasarea de mesh-uri si mesh-uri digitale in urmatoarele situatii:
a) pe constructii/cladiri, inclusiv monumente istorice si/sau amplasate in zone in care
este interzisa publicitatea, in situatia in care acestea constituie protectie catre
domeniul public pe perioada efectuarii lucrarilor de consolidare/restaurare;
Eventualele texte de publicitate comerciald vor ocupa cel mult 25% din suprafata
totala a acestuia;

b) pe calcanele constructiilor, cu exceptia monumentelor istorice, in conditiile
prezentului regulament;

c) mesh-uri si mesh-uri digitale in cadrul unor evenimente ce promoveaza actiuni ale
municipalitatii sau ale altor institutii publice, cu respectarea dispozitiilor prezentului
regulament de publicitate pe baza autorizatiei de construire.

(2) Se pot amplasa mesh-uri si mesh-uri digitale pe fatadele cladirilor de locuit, ale
cladirilor cu functiuni comerciale si de birouri, dar numai cu acordul proprietarilor
cladirilor respective conform legislatiei in vigoare si in conditiile prezentului
regulament.

Sectiunea a 7-a
Reguli generale privind amplasarea
indicatoarelor publicitare directionale

Articolul 38

(1) Este permisa amplasarea indicatoarelor publicitare directionale si a casetelor pe
stalpii de iluminat public, daca pe acestia nu sunt montate semnalizari rutiere, in
urmatoarele conditii:

a) dimensiunile indicatorului publicitar directional sau a casetei sunt prevazute in
Anexa nr.6, baza acestora nu va putea depasi 0,80 m.;

b) inaltimea de amplasare este de minimum 3,00m;

c) pe un stalp se pot monta maximum doua suporturi, dar obligatoriu de acelasi tip,
material si culoare, in acelasi plan si simetric amplasate pe stalp.

d) nu folosesc lumina dinamica/intermitenta.
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(2) Amplasarea de stélpi-suport pentru indicatoarele publicitare directionale si a
casetelor publicitare se va realiza - conform Anexei nr. 6 si in concordanta cu
prezentul regulament local de publicitate.

(3) Este permisa amplasarea de indicatoare de orientare turistica de catre
municipalitate sau cu acordul municipalitatii in vederea deservirii unor institutii
publice.

Sectiunea a 8-a
Reguli generale privind publicitatea temporara
si proiectele publicitare speciale

Articolul 39

(1) Orice persoana fizica sau juridica poate beneficia de dreptul la publicitate
temporara, in conditiile prezentului regulament local de publicitate, a contractelor pe
care administratia publica locala le are in derulare, si a hotarérilor consiliului local al
municipiului Constanta.

(2) Amplasarea mijloacelor de publicitate temporara se va stabili in baza avizului sau
a autorizatiei de construire emise de Directia Urbanism si a Autorizatiei de functionare
pentru operatori economici, in concordanta cu regulamentul local de publicitate -
conform anexei nr. 6.

Articolul 40

In vederea obtinerii Autorizatiei de functionare pentru operatori economici, avizului
pentru publicitate temporara, conform art.6, mijloacele de publicitate trebuie sa
indeplineasca urmatoarele conditii:

a) sa fie folosite ca purtator de mesaj in cadrul unor activitati de promovare cu durata
determinata si precizata in mod explicit in cererea de emitere a Autorizatiei de
functionare pentru operatori economici, depusa de solicitant;

b)sa poata fi montate/ demontate in/din toate amplasamentele aprobate, in cel mult
72 de ore;

c)toate amplasamentele aprobate sa fie aduse la starea initiala, in cel mult 48 de ore
de la incheierea termenului de valabilitate a autorizatiei mentionate anterior, emise
de UAT municipiul Constanta.

Articolul 41

(1)UAT municipiul Constanta, prin compartimentul de specialitate, va identifica,
impreuna cu operatorii de publicitate care solicita Autorizatia de functionare pentru
operatori economici emisa de UAT municipiul Constanta, amplasamentele destinate
pentru mijloacele de publicitate temporara si pentru proiectele publicitare speciale.
(2)In situatia in care la incheierea perioadei de valabilitate a Autorizatiei de
functionare pentru operatori economici emisa de UAT municipiul Constanta, in
conformitate cu prevederile art.7, exista mai multe solicitari de amplasare de mijloace
de publicitate temporara, UAT municipiul Constanta va atribui amplasamentul primei
solicitari primite in ordine cronologica la registratura autoritatii administratiei publice
locale, conform regulamentului local de publicitate.
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(3)In cazul solicitdrii schimbérii locatiilor in alte amplasamente decat cele stabilite
initial, se va obtine Autorizatia de functionare pentru operatori economici, emisa de
UAT municipiul Constanta - conform Anexei nr. 6.

(4)Schimbarea locatiilor prevazute la alin.(3) se va face numai in situatia in care
locatiile initial autorizate nu mai pot fi puse la dispozitia contractantului ca urmare a
executarii unor lucrari de interes public, cu respectarea regulamentului local de
publicitate.

Articolul 42

(1)Structurile publicitare autoportante si proiectele publicitare speciale se
autorizeaza in vederea functionarii pentru desfasurarea de activitati economice cu
caracter temporar in zone publice sau cu acces public cu respectarea prevederilor
privind publicitatea temporara prevazute in prezentul regulament local de publicitate
- conform Anexei nr. 6.

(2)Executarea si amplasarea structurilor publicitare autoportante si a proiectelor
publicitare speciale se face in baza unei documentatii tehnice intocmite de un arhitect
cu drept de semnatura.

Sectiunea a 9-a
Reguli generale privind amplasarea afiselor publicitare
si a anunturilor de mica publicitate

Articolul 43
(1)in vederea asigurdrii eficientei informari a cetdtenilor, a libertétii de expresie si
esteticii urbane, UAT municipiul Constanta, prin departamentul cu atributii in acest
sens are obligatia de a instala in amplasamente cu vizibilitate, in conditiile prezentului
regulament local de publicitate, panouri speciale destinate afiselor publicitare pentru
spectacole publice, teatre, concerte si altele asemenea si a anunturilor de mica
publicitate - conform Anexei nr. 6.

Amplasarea afiselor pe aceste panouri se va face conform prevederilor inscrise in
Anexa nr.6.
(2)Panourile prevazute la alin.(1) vor fi curatate saptamanal, in ziua de luni, prin
grija compartimentelor de specialitate din cadrul UAT municipiul Constanta in vederea
actualizarii anunturilor.
(3)UAT municipiul Constanta - prin intermediul Serviciului Public de Impozite si Taxe
va incasa taxa de afisaj de la persoanele fizice si/sau juridice care afiseaza mesaje pe
aceste sisteme de afisaj public. Taxa de afisaj datoratd de catre persoanele fizice
si/sau juridice care afiseaza mesaje pe aceste sisteme de afisaj public va fi achitata
in conformitate cu prevederile legale in vigoare si cele ale hotaréarii consiliului local al
municipiului Constanta privind impozitele si taxele locale aplicabile in perioada cand
se face afisarea. Afisarea efectiva, fara indeplinirea prevederilor legale in ceea ce
priveste declararea afisarii catre Serviciul Public de Impozite si Taxe Locale Constanta
este interzisa iar constatarea unor situatii care incalca aceasta prevedere va fi
sanctionata in conformitate cu prevederile legale in vigoare.

23



Articolul 44

Este interzisa amplasarea de afise publicitare prin aplicarea lor directa pe orice
suprafata neamenajata in scop publicitar sau care sa acopere alte afise publicitare
deja existente, postate anterior, aflate in perioada de valabilitate, care fac publicitate
unor evenimente/actiuni/campanii aflate in derulare sau care urmeaza sa se deruleze.

Sectiunea a 10-a
Reguli generale privind publicitatea pe vehicule publicitare
si pe mijloace de transport in comun

Articolul 45
(1)Vehiculele special echipate in scopuri de publicitate, prin lipirea de afise, montarea
de panouri sau inscriptionarea cu texte publicitare ori altele asemenea, vor putea fi
autorizate sa circule pe teritoriul municipiului Constanta cu conditia obtinerii avizului
pentru publicitate temporara emis de UAT municipiul Constanta si al Autorizatiei de
functionare pentru operatori economici, pe o durata determinata si pe un traseu
stabilit de UAT municipiul Constanta, conform prevederilor continute in avizul pentru
publicitate temporara, eliberat conform Anexei nr.6.

In scopul evitdrii tulburdrii linistii publice este interzisd realizarea de publicitate
sonora prin intermediul vehiculelor publicitare.
(2)Stationarea vehiculelor publicitare pe drumurile publice sau in locurile vizibile
dinspre acestea este interzisa.
(3)Vehiculele special echipate in scopuri de publicitate nu vor circula in convoi mai
mare de doua masini si cu o viteza mai mare decat jumatate din viteza admisibila pe
tronsonul de strada.
(4)Circulatia convoaielor este permisa numai cu ocazia manifestarilor speciale, in
baza avizului emis de UAT Constanta, cu durata de valabilitate de o zi, conform Anexaei
nr. 6.

Articolul 46
Este permisa utilizarea ca suport pentru afise/reclame publicitare a mijloacelor de
transport in comun, cum ar fi: autobuze, microbuze, cu conditia ca prin aceasta sa nu
fie afectata vizibilitatea calatorilor inspre exteriorul mijlocului de transport, conform
Anexei nr.6.

Capitolul VI

Sanctiuni
Articolul 47
Nerespectarea prevederilor prezentei legi atrage raspunderea materiala si
contraventionald, dupa caz.

Articolul 48
(1) Constituie contraventii urmatoarele fapte:
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a) transmiterea de mesaje cu scop publicitar printr-un mijloc de publicitate de tip
electronic amplasat cu autorizatie de construire, dar nereceptionat prin proces verbal
la finalizarea lucrarilor de constructii;

b)inscriptionarea reclamelor pe copertinele, umbrelele, marchizele, parasolarele sau
alte asemenea structuri amplasate pentru protectia cladirilor, vitrinelor, teraselor
amplasate in zona centrala sau in zone construite protejate, cu incalcarea prevederilor
art.16, lit.c;

C€) nerespectarea obligatiei de a afisa la loc vizibil elementele de identificare ale
panoului prevazute la art.14.pct.2;

d) neindeplinirea la termenul stabilit a masurilor dispuse prin procesul verbal de
constatare si sanctionare a contraventiei.

(2)Contraventiile prevazute la alin. (1), savarsite de persoanele fizice sau juridice,
se sanctioneaza dupa cum urmeaza:

a) cu amenda de la 1500 lei la 2500 lei, contraventiile prevazute la lit. a), c) si d);
b) cu amenda de la 1000 lei la 2500 lei, contraventia prevazuta la lit.b.

Articolul 49

(1) Primarul si organele de control din cadrul UAT municipiul Constanta au obligatia
sa urmareasca respectarea disciplinei in domeniul urbanismului si al autorizarii
executarii lucrarilor pentru amplasarea mijloacelor de publicitate pe teritoriul
municipiului si, in functie de incalcarea prevederilor legale, sa aplice sanctiunile
prevazute de prezentul regulament.

(2) Constatarea contraventiilor si aplicarea sanctiunilor prevazute de prezentul
regulament se fac de catre primar, imputernicitii primarului si politisti locali in cazul
contraventiilor savarsite de catre persoane fizice si juridice.

(3) Inspectoratul de Stat in Constructii aduce la cunostinta autoritatii administratiei
publice locale pe teritoriul careia s-a efectuat controlul constatarile si masurile
dispuse, iar organele de control ale autoritatii administratiei publice locale au obligatia
sa se conformeze celor dispuse de Inspectoratul de Stat in Constructii.

Articolul 50

Prevederile prezentei hotérari se completeaza cu prevederile Ordonantei Guvernului
nr.2/2001 privind regimul juridic al contraventiilor, aprobatd cu modificari si
completari prin Legea nr.180/2002 cu modificarile si completarile ulterioare, Legii nr.
50/1991 privind autorizarea executarii lucrarilor de constructii, republicata cu
modificarile ulterioare, Legii nr.185/2013 privind amplasarea si autorizarea
mijloacelor de publicitate si a prevederilor O.G. 43/1997 privind regimul juridic al
drumurilor, cu_modificarile ulterioare, care se aplica conform dispozitiilor in vigoare.
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Capitolul VII
Dispozitii finale

Articolul 51

Prezentul regulament de publicitate asigura identificarea amplasamentelor aflate pe
domeniul public si privat al municipiului Constanta pe care se pot amplasa mijloacele
de publicitate, precum si aducerea acestora la cunostinta publica.

Articolul 52

In vederea asigurdrii respectdrii prevederilor prezentului regulament local de
publicitate cu situatia de fapt din teren, UAT municipiul Constanta, in termen de 90
de zile de la adoptarea acestuia, vor identifica si vor notifica proprietarii de mijloace
de publicitate a caror amplasare nu mai corespunde cu noile reglementari, astfel:

a) pentru panourile situate pe domeniul public si privat al statului si al UAT municipiul
Constanta, care nu sunt autorizate in conformitate cu prevederile legale sau care au
fost amplasate fara respectarea prevederilor legale ori care nu au inscriptionate
informatiile privind denumirea operatorului si codul de identificare fiscala a acestuia
se va dispune dezafectarea;

b) pentru panourile situate pe proprietatea persoanelor fizice sau juridice, care nu au
fost autorizate sau care nu au contracte de inchiriere valabile ori care nu au
inscriptionate informatiile privind denumirea operatorului si codul de identificare
fiscala a acestuia, se va dispune dezafectarea.

Articolul 53

In termen de 90 de zile de la adoptarea prezentului regulament privind amplasarea
si autorizarea mijloacelor de publicitate, concomitent cu actiunile prevazute la art. 52
se pot demara procedurile de concesionare, inchiriere sau asociere in
participatie/taxare pentru ocuparea temporara a domeniului public a
amplasamentelor identificate pe domeniul public sau privat al UAT municipiul
Constanta.

Articolul 54

In termen de 30 de zile de la notificarea emisd conform art. 52 lit. a) si b), UAT
municipiul Constanta prin Directia generalda politia localda va dispune demolarea
mijloacelor de publicitate amplasate contrar prevederilor prezentului regulament local
de publicitate pe cheltuiala proprietarului, cu emiterea autorizatiei de desfiintare,
dupa caz, si fara sesizarea instantelor judecatoresti.

Articolul 55

Prezentul regulament local de publicitate:
a) a fost elaborat in conformitate cu prevederile Legii nr. 185/2013, republicatg,
privind amplasarea si autorizarea mijloacelor de publicitate;
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b) a fost supus consultarii operatorilor economici din domeniul publicitatii, respectiv
informarii populatiei conform Legii 52/2003 privind transparenta decizionala in
administratia publica, art.7 (1);

c) a fost avizat de catre comisiile tehnice de amenajare a teritoriului si de urbanism
constituite in conformitate cu prevederile Legii nr.350/2001 privind amenajarea
teritoriului si urbanismul si HCL nr.283/2016;

d) supus spre aprobare Consiliului local al municipiului Constanta

Articolul 56
Acolo unde nu dispune sau dispune contrar, prevederile prezentului regulament

local de publicitate se completeaza cu prevederile legislatiei.
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MUNICIPIUL CONSTANTA
ZONE PROTEJATE CONFORM LISTEI MONUMNTELOR ISTORICE 2015

ZONA DE PUBLICITATE RESTRANSA - 2 7]

- ZONA PENINSULARA - rezervatie arheologici si de arhitectura de interes natonal

- ZONA COMERCIALA CENTRALA - axe comerciale cu valoare de unicat, arhitectura
de obiect de valoare

ZONA DE PUBLICITATE RESTRANSA - ZR2

- ZR2 cuprinde si ZONA CARTIERUL ROMANESC - valoare de identitate
culturala, datare incepu
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"
HOTEL REX MAMAIA

datare 1938-1940

anexaz- MUNICIPIUL CONSTANTA - STATIUNEA MAMAIA si SATUL DE VACANTA

-ZONE PROTEJATE CONFORM - Legea nr. 5/2000 privind aprobarea Planului de amenajare a teritoriului national - Sectiunea a lll-a -
zone protejate
- P.U.G. Municipiul Constanta

(plansa: STUDIUL DE FUNDAMENTARE si plansa: PATRIMONIUL URBAN SI DE ARHITECTURA)

- Valori arhitecturale de obiect (cladirea Cazinoului, Vila Regala, vilele interbelice)

- Valoare urbanistica (relatia dintre lac, parc, cazinou, mare)

- Arhitectura de obiect

- Perspectivele valoroase — protejate - dinspre bd. Mamaia inspre Cazinou si dinspre Cazinou inspre lac, respectiv inspre mare

- Perspectivele valoroase din strazile mentinute din trama interbelica inspre vila regala, perspective prin care aceasta este pusa in valoare

) J _ : e (nota — limita zonei protejate = 100 metri)
\‘&* ¥ :

CAZINOUL DIN MAMAIA
datare 1934

SATUL DE VACAN]:E\

realizat in anul 1979
. e - _ LACUL
din restaurante ("casute™) o s
reprezentative pentru fiecare zona a tarii CLI T TAE TABACARIE



RETEA CATEGORII STRAZI MUNICIPIUL CONSTANTA

il Reteaua de strizi principale asigurd o capacitate ridicata de crculatie si o vitezd de deplasare optima pentru realizarea
! leg&turii intre teritoriul municipivlui Constanta si celelalte localitdti, fiind compusd din:

| g # i | Legenda «  Bulevardul Tomis (partea E60);

R o Bulevardul Mamaia;
= Retea Strazi Principale Categoria Bulevardul Alexandru Lipusneanu / Bulevardul 1 Decembrie 1918 / Bulevardul 1 Mai (E60 / DN39);
—— Retea Strazi Secundare Categoria 11

Bulevardul 1.C. Bratianu (DN3);
i - Retea Strazi Categoria III - IV

.
!
\
.
g REIN

Bulevardul Aurel Viaicu (E87 / DN3C / DCB&);
Bulevardul Ferdinand;

Strada Mircea cel Bitrdn;

Strada Soveja;

Strada Dezrobini;

Strada Baba Novac;

Soseaua Mangaliei;

Strada Cumpenei;

Strada 1. G. Duca;

Strada Soveja.

N Lazul
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Reteaua de strizi secundare de circulatie este incadrata de catre reteaua de strazi prindpale, asigurand accesibilitatea
la functiunile din teritoriu si rute alternative de deplasare la cele oferite de reteaua principald:
« Strada Portitei / Strada Secerisului / Strada Poporului / Strada Ion Ratiu (oferd o conexiune intre Strada Soveja
/ Bulevardul Lipugneanu / Bulevardul Tomis si Bulevardul Mamaia);
«  Strada Nicolae Iorga (leagd Bulevardul Lapusneanu / Bulevardul Tomis si Bulevardul Mamaia);

e Intersectie Strada Theodor Burada / Bulevardul 1.C. Bratianu (ofera o legatura pe langa cimitirul central si leaga
DN3 cu Strada Ion Luca Caragiale);

Strada Caraiman (leagd Aurel Viaicu cu Bulevardul 1 Mai);
Strada Unirii (cale paraleld cu Bulevardul Mamaia);
Strada Stefanit3 Vod3 (oferd o legdturd intersectat3 intre Strada Soveja si Bulevardul Aurel Viaicu);
Strada Dobrild Eugeniu / Strada Adamclisi / Strada Suceava / Strada Dispensarului (oferd o conexiune intre
Strada Soveja si Bulevardul Aurel Viaicu).
Prelungirea Barbu Stefanescu Delavrancea

Strada Madnid

Strada Anton Cehov

str. Constantin Bobescu

Aleea Arcasului

bld. Regina Elisabeta

Bulevardul 1 Mai Vechi

prel. Tulcei

Prelungirea Traian

str, Badea Cartan

str. Marinei

str. Remus Opreanu

Strada Amsterdam

Strada Barbu Stefanescu Delavrancea

Strada Bogdan Petriceicu Hasdeu

Strada Brizei

Strada Eliberarii

Strada Hatman Luca Arbore

Strada I. G. Duca

Strada lon Luca Caragiale

Strada Mesterul Manole

Strada Mihai Viteazu

Strada Pajurei

Strada Pandurului

Strada Portului

Strada Primaverii

Strada Rascoalei 1907

Strada Spatarul Milescu

Strada Theodor Burada

Strada Traian

Strada Tulcei

Strada Turda

Strada Viorelelor

L B

\ - =
Sources: Esrp HERE Garmm Irk=rmap, ir_h:rgrnznt-P"Colp,GEBQh, USGS, FAOQ MPS, MRCAN, GeoBase TGN, Kadastar ML, Ordrance Survey, Esri
\ Tapan, METL, Esri China (Hungllkong]_.-misstapa,a, OpenStregMap cantributars and the GIS Us er Com munity
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Anexa nr. X - Cerere tip pentru emitere aviz de publicitate temporara
Catre
Primarul Municipiului Constanta

CERERE
pentru emiterea avizului de publicitate temporara

Subsemnatul C.N.P.
cu domiciliul/ sediul in judetul , municipiul/ orasul/ comuna
satul , sectorul , cod postal , strada , nr ,
bloc_ , scara__, apart. , telefon/fax , email ,

in calitate de reprezentant al , C.U.L.

in conformitate cu prevederile Regulamentului local de publicitate al municipiului Constanta
aprobat prin HCL nr.__/ 2019, solicit emiterea AVIZULUI PENTRU PUBLICITATE TEMPORARA

in scopul:

A. Amplasare mijloc de publicitate care nu necesita fundatii:

J panou publicitar mobil- panou publicitar T afis/ poster publicitar- mijloc de transmitere a
de dimensiuni reduse, amplasat la sol, mesajelor publicitare, culturale, comerciale, politice,
fard fundatie sau alt sistem de fixare, de instructaj si altele asemenea, imprimat pe suport
stabilizat prin propria greutate hértie sau pe folie sintetica si expus public

proiect publicitar special- constructie O structura de publicitate autoportanta- cadru suport
provizorie atipicd, creatd special in scopul amplasat la sol, fdrd fundatie sau alt sistem de
promovéarii unui produs, a unui serviciu fixare, stabilizat prin propria greutate, pe care sunt
sau eveniment si care nu are in alcatuirea dispuse fete realizate din materiale usoare de tip
sa elemente de fundatie si/sau structuri mesh, plasa find, pdnza si altele asemenea, pe care
publicitare clasice se afld imprimate reclame si mesaje publicitare

in cadrul campaniei publicitare si/sau activitatii de promovare

care se desfasoara pe domeniul public sau privat al statului/ al unitatii administrativ-teritoriale/ pe
proprietatea privatd a persoanelor fizice si juridice: imobilul- terenul si/ sau constructii, situat in

municipiul Constanta, strada , nr. ,
bloc_  , scara__ , apart.___, nr.C.F. , nr. cadastral , parcela ,
sola sau identificat prin

in sprijinul identificarii imobilului anexez:
- planul cadastral/topografic actualizat la zi, scara 1: si extrasul de carte funciard pentru

informare, eliberate de OCPI;

pe suprafata de mp a terenului si/sau constructiei pentru care solicit avizul

pe durata determinata: din data pand in data
Amplasamentul aprobat prin avizul pentru publicitate temporard va fi adus la starea inifiald in cel mult 48 de ore de la
incheierea termenului de valabilitate a avizului pentru publicitate temporard Art.41 c)

B. Autorizare circulatie vehicul special echipat in scopuri publicitare prin lipirea de
afise, montarea de panouri, inscriptionarea cu texte publicitare ori altele asemenea,

identificat prin

pe durata determinata: din data pand in data

pe traseul

Perioada de valabilitate a avizului pentru publicitate temporard prevdzutd la art. 6 este de maximum 30 de zile 5i poate fi
prelungitd o singurd datd, la cererea solicitantului, pentru o perioadd cel mult egald cu cea aprobatd initial. Art.7

Anexez urmatoarele:

¢  Copie act inregistrare firma;

¢  Copie dupa extrasul de Carte Funciara al imobilului in cauza;

. Copie contract de inchiriere/ comodat;

. Plan de incadrare in zona, ortofotoplan (imagine satelit Google Maps); Planul de situatie pe care va fi
marcat vizibil locul de amplasare al mijlocului de publicitate, cotat fatd de repere fixe identificabile,
ortofotoplan (imagine satelit Google Maps);

¢  Grafica constructiei ce urmeaza a fi amplasata.



Observatii:

Cererea se va obtine si se va inregistra la Centrul de Informare pentru Cetéteni- incintd City Park
Mall, Bulevardul Al. Lépusneanu nr, 116 C.

Documentatia se va depune in dublu exemplar (original si copie).

Termenul de eliberare: 15 zile lucratoare de la data inregistrarii cererii.

Planul de incadrare in zona si de situatie pot fi intocmite si de catre beneficiar nefiind necesard
contractarea unui proiectant autorizat. pentru afis si panou publicitar mobil

Executarea si amplasarea structurilor publicitare autoportante si a proiectelor publicitare speciale se face in baza unei
documentatii tehnice intocite de un arhitect cu drept de semndturd Art.43 (2)

La anumite categorii de mijloace de publicitate exista posibilitatea de platd anticipata pe 1 an.

Data, Semnatura,



Anexa nr. XX — Model pentru aviz de publicitate temporara

OV TANZs  ROMANIA

% 20 | JUDETUL CONSTANTA
]ﬂ PRIMARIA MUNICIPIULUI CONSTANTA
¥~ DIRECTIA URBANISM

AVIZ PENTRU PUBLICITATE TEMPORARA

Nr. din
Ca urmare a cererii adresate de avand
C.N.P./ C.U.L , cu domiciliul/ sediul in judetul
, municipiul/ oras/ comuna / satul ,

sectorul , cod postal , strada , nr. , bloc

, scara , apart. __ telefon/ fax , email

, inregistrata cu nr. din data

in conformitate cu H.C.L. nr. din se

Avizeaza favorabil

pentru imobilul - terenul si/ sau constructii, situat Tn municipiul Constanta, strada
, nr. , bloc , scara , apart. ,

nr. C.F. , nr. Cad. ,

Publicitatea incepe in data de pana la data

Beneficiarul publicitatii este cu domiciliul/ sediul

in judetul , Mmunicipiul/ oras/ comuna/ sat , sectorul , cod

postal , strada , nr. , bloc , scara , apart. .

PRIMAR, ARHITECT SEF,

Intocmit,



Anexa nr. XX — Model pentru aviz de publicitate temporara

coNSTANT;  ROMANIA
- 2 JUDETUL CONSTANTA
m PRIMARIA MUNICIPIULUI CONSTANTA
¥~ DIRECTIA URBANISM

Se prelungeste valabilitatea
Avizului pentru publicitate temporara
Nr. din

conform articolului nr. 6 din Regulamentul local de publicitate

De la data de péna la data de

PRIMAR, DIRECTOR,

Intocmit,



DIMENSIUNI PANOURI PUBLICITARE
AMPLASATE PE PROMENADA TURISTICA MAMAIA

PANOU MARE
PANOU MIC 1,60 m
1,20 m
- L
8 3
2 3

w Sty
w STy







Panouri informative confectionate din fier situate in urmitoarele locatii:

Nr. crt Model panou __Locatie
1 MIC Piateta Malibu
3 MIC 3 Piateta Malibu
3 MIC Piateta Perla (Autoservire)
4 MARE Piateta Perla (Hotel Mihaela)
5 MIC Piateta Perla (Hofel del Mare)
6 - MIC Piateta Perla (Hotel Alma)
e MIC ' Autoservire Cleopatra
3 TMIC T _ Pizzeria Aventura (Katex)
9 MARE Grill House
10 MIC Plaja Aurora (umbrelute)
11 MIC Hotel Agapi ) 3
12 MIC Restaurant Sulina
13 MIC Hotel Ovidiu —Parcare
14 MIC Sunshine Beach
15 MIC ) Cafe del Mare
16 MIC Cazino Mamaia-intrare Plaja
17 : MIC ' Piateta Cazino-
18 MARE Piateta Cazino
19 MIC Cazino Mamaia-intrare plaja
20 MARE . Galion
21 MIC Plaja Tan-Tan
22 MIC Fontanello
23 R MIC i Terasa Tomis
24 MIC Piscina Taki
25 MIC Hotel Riviera
26 MIC ' Caelia
27 MARE Parcare Rex
28 MIC Mareea Plaja
29 _ MIC. ! Ristorante Pizerria
30 MARE . ey Golden Tulip
31 MIC Golden Tulip
32 MiC Hotel Briza
33 MIC Butoaie
34 MIC Piateta Noblesse

Panouri ecran led tip 1 — 4 buc., panou ecran led tip 2 — 1 buc. si panou ecran Led tip 3 — 1 buc.
situate in urmitoarele locatii:

l'_: Nr.crt Model panou i Loeatie-
I Panou ecran tip led Faleza Cazine -
2 Panou ecran tip led Club Crush
3 Panou ecran tip led South Hotel Cazino Mamaia Terasa D*AMICO
4 Panou ecran tip led South Hotel Casine Mamaia
5 Panou ecran tip led Faleza Patiserie Pati-Fresh /Ruine
-6 + Panou-ecran tip led __ Chub Crema/Melody




Panouri informative confectionate din fier situate in urmatoarele locatii:

Nr. crt Model panou Locatie
1 MIC Piateta Malibu
2 MIC Piateta Malibu
3 MIC Piateta Perla (Autoservire)
4 MARE Piateta Perla (Hotel Mihaela)
5 MIC Piateta Perla (Hotel del Mare)
5 MIC Piateta Perla (Hotel Alma)
7 MIC Autoservire Cleopatra
3 MIC Pizzeria Aventura (Katex)
9 MARE Grill House
10 MIC Plaja Aurora (umbrelute)
0 11 MIC Hotel Agapi
12 MIC Restaurant Sulina
13 MIC Hotel Qvidiu —Parcare
14 MIC Sunshine Beach
15 MIC ) Cafe del Mare
16 MIC Cazino Mamaia-intrare Plaja
17 MIC Piateta Cazino
18 MARE Piateta Cazino
19 MIC Cazino Mamaia-intrare plaja
20 MARE . Galion
21 MIC _Plaja Tan-Tan
22 MIC Fontanello
23 MIC Terasa Tomis
24 MIC Piscina Iaki
25 MIC Hotel Riviera
26 MIC Caglia
27 MARE Parcare Rex
28 MIC Mareea Plaja
i 29 : MIC. Ristorante Pizerria
30 MARE Golden Tulip
31 MIC Golden Tulip
32 MIC Hotel Briza
33 MIC Butoaie
34 MIC Piateta Noblesse

Panouri ecran led tip 1 — 4 buc., panou ecran led tip 2 — 1 buc. si panou ecran Led tip 3 — 1 buc.

situate in urmétoarele locatii:
Nr. crt Model panou Locatie-
1 Panou ecran tip led Faleza Cazino
2 Panou ecran tip led Club Crush
3 Panou ecran tip led South Hotel Cazino Mamaia Terasa D’ AMICO
4 Panou ecran tip led South Hotel Casino Mamaia
5 Panou ecran tip led Faleza Patiserie Pati-Fresh /Ruine
6 - Pancu-ecran tip led Club Crema/Melody




ANEXA FOTO - REGULAMENT PUBLICITATE

Imaginile de mai jos:

« exemplificd textul din regulament si au caracter informativ.

» reprezinta fotografii realizate de membrii grupului de elaborare a regulamentului sau sunt
preluate de pe internet (a fost citata sursa).

FIRME ZONA PROTEJATA

(fig.1 — art.17)

(fig.1.2)

hitps:/ imadewmreghin files wordpress.com

Jeremy.B ©

https://www.pinterest.cl/pin/365354588510963180/



VITRINE

http://www.blitzprint. rofformat—marf’fo rmat-mare-autocolante-pve/autocolant-pentru-vitrine

https://www,publi24. rofanunturi/servicii/ publidtate/anunt/Decorare-geamuri-Autocolant-Geam-
magazin-Vitrine-Windowgraphics/7b016c7179606455.html

https://www.google.ro/maps/place/Timi%C8%9%0ara/@45.75
24551,21.2247735,33,75y,255.04h,88.5t/data=!3m6!1e1!3m
411scl HPgRijUyLins6RrNgMUw!2e0!7i13312!8i6656!4m13!im7
13m6!150x4745677dcb0fb5a7:0x537faf6473936749!25Timi%C
8%990ara!3b1!8m2!3d45,.7488716!4d21,2086793!3m4! 1s0x4
74567 7dcb0fb5a7: 0x537faf6473936749!8m2!3d45.7488716!4
d21.2086793

https://www.google.ro/maps/@45.7541537,21.2263151,3a,75Y,264.22h,10

1.1t/data=!3m&!1e1!3m4! 1sdt04Xhd2BIOVAVXEIIAYVIQI2e0!7i13312!8i6656

(fig.2- 17(8)f) VITRINE SERVICII FUNERARE

fo
Funeral Directors & Memorial Stonemas

ANDREW FRANCIS

http://afrancisfunerals.co.uk/contact-us/contact-thetford/ http://www.lodgebros.co.uk/funeral-directors/hillingdon/




(fig.3) PANOURI PUBLICITARE, ECRANE, PUBLICITATE LUMINOSA PE CLADIRI

(fig.3 - 20)

Zcln -gBh20R6bH!2e10!3e12!6shttps: %2F%2Flh5.googleusercontent.com%2Fp%2FAF1QipOsDqyXPRKARyPtO2C5Mm7sEZcln -gBh20R6bH%2DwW203-h114-k-
no!7i1920!8i108014m5!3m4! 1s0x476d079c861dbfd5: 0xfd59268d25377d56!8m2!3d48.2028769!4d16.3689588

die Farterrysrkin
wiziel nichd v

_rmE e Y




Ecranele publicitare amplasate pe sol

fig.3 - 20
(fig ) EER—
B -y
h&QS:IJW\VW.Sagé|ed.ﬂeﬂ
(fig.3 - 25)

http: //www.ledadvertising-display.com/sale-10881756-smd2727-outdoor-advertising-
led-display-large-outdoor-led-display-screens.html

C€ FE i @

hitps://www.google.ro/maps/@39.4784542,- ———
0.4256945,3a,75y,259.02h,93.66t/data=13m6!1e1!3m4! 1SSTIb9PAt5W1!JGYDCI|kUWW!2eD!7i13312!8i6656

EXEMPLE DE PANOURI TURISTICE:

http_s:,'_';_'en.wiidgedia.oruf’wiki!Street fumiture#/media/File:Street f
urniture Ruedi Baur, Metz.jpg

http://blogerslorrainsengages.unblog.fr/2012/11/16/panneaux-touristiques-design-a-metz/




(fig.4 - 30) PANOURILOR PUBLICITARE MOBILE

=Inms&tbm=isch&sa=X&ved=2ah
UKEw]j3jJ6R-0jashXGBiwKHa-

https://www.google.ro/search?q=PANOU+PUBLICITA
R+MOBIL&rz=1CIGGRY enR0O752R0O752&source=In
ms&tbm=isch&sa=X8&ved=23hUKEwi3il6R-
OjaAhXGBiwKHa-

sCuoQ AUoAXoECAAQAWRbIw=19208bih=1012#img
dii=wLWLOIFI71fOvM: &imgrc=7AvgtIjI82RmEM

https://www.google.ro/maps/@48.8359791,2.3865691,33,75y,78.15h,98.1
4t/data=13m6!1el!3m4! 1s00E-UWitU67ghoQT 3bteQ!2e0!7i13312!8i6656

https://www.pinterest.cl/pin/366761963377747591/



(fig.5.1 - 31) - mobilier urban ca suport publicitar

A FRANCISCO




(fig.6) AMPLASAREA BANNERELOR SI STEAGURILOR PUBLICITARE

(fig.6 -32)

http://www.kadvertising.ro/outdoor-1/banner-simpla-fata.html

(fig.6 -34)

T ([T LD
- :

https: //www.adsoftheworld.com/media/outdoor/cocacola_straw windows




(fig.7.2 - 35) AMPLASAREA MESH-URI PE CONSTRUCTII MONUMENT ISTORIC SAU CU
VALOARE AMBIENTALA

S ssshusaLLAEY -\_‘_s\\\\_\m-l““““ i
| i

https://brailachirei.files.wordpress.com/2011/11/100_6582.jpg

(fig.7.3 - 35) AMPLASAREA MESH-URI DIGITALE

.

http://strestcommunication.com/product/facade-mesh-led-outdoor-mera-3/

(fig.8 - 36) AMPLASAREA INDICATOARELOR PUBLICITARE DIRECTIONALE

CENTRU DE( J_‘ T £ 5
— —— INFORMARE | t o
| @) CENTRU DE TURISTICA | & || i

' | INFORMARE —
‘ ") TURISTICA CENTRU DE[
INFORMARE | ‘

‘- “ | CENTRU DE TURISTICA | & ||
INFORMARE S—
|_ & ) TURISTICA CENTRU DE] 3
—— INFORMARE
TURISTICA

/)



(fig.9 - 37, 38, 3 '.-'_'PAR_/_ZI’ SI PROIECTELE PUBLICITARE SPECIALE

S

9, 40) PUBLICITATEA

E

DE MI

Py

https://www.google.ro/maps/place/Teatre+Principal +de+Val%C3%A8ncia/ @39.4704683,-
0.3745116,3a,75y,354.46h,112.12t/data=!3mB8!1e1!3m6! 1sAF1Qip0ZpidVNSGDNpvWI1GG5BrwWDewEqeFSgdiFtxgSZ! 2e10!3e11 6shttps: %2F%2Flh5.google usercont
ent.com%2Fp%2FAF1QipOZpidVHNSGDNpyW1GG5ErWDewEqcF5adiFtxqSZ%30w234-h106-k-no-pi-0-ya134.5-ro-0-
fol00!7i8704!8i4352!4m5!3m4! 150xd6048b354483b25:0xe0b2b53af4192847!18m2!3d39.470593114d-0.3744632




(fig.11 - 43, 44) PUBLICITATEA PE VEHICULE PUBLICITARE SI PE MIJLOACE DE TRANSPORT IN
COMUN

- fara afectarea vizibilitatii cslatorilor inspre exteriorul mijlocului de transport.

BAT TERSER

http://msgraphix.ro/totem-publicitar-targoviste/

http://www.sign-pub.com/portfolio/totem-alucobond-ult/

(fig.13) - Panou ubﬁcita‘_a citylight



Anexa 6 - CATEGORII DE MIJLOACE DE PUBLICITATE PERMISE PE ZONELE DE PUBLICITATE IN MUNICIPIUL CONSTANTA INCLUSIV

STATIUNEA MAMAIA SI SATUL DE VACANTA

Nr.
crt. . » Zone de publicitate/ Dimensiuni Culori Prevederi din | Modalitate
Categoriile de mijloace de proiectul de
publicitate permise Amplasare in baza: autorizatie de regulament de Observatii
construire (AC), Aviz local de
publicitate atribuire
zona de zona de zona de
publicitate publicitate publicitate
restransa restransa largita
ZR1 ZR2 ZL
FIRME DA/AC DA/AC DA/AC Dimensiuni Diferite, in Art.5(1) Cerere Se amplaseaza pe
variabile, n functie de Art.15 insotita de proprietati publice sau
concordanta cu specificul Art.16 documentatia private
1 regulamentul activitatii Art.17 aferenta
local de Art.18 Pentru ZR1 - se vor
publicitate, cu Art.19 amplasa doar firme
exceptia celor luminate prin proiectia
pentru anumite exterioara a luminii
profesii unde
sunt impuse
standarde.
FIRME DA/ DA/ DA/ Dimensiuni Diferite, n Art.16(1) lit.c Cerere Se amplaseaza pe
2 inscriptionate pe Aviz DU Aviz DU Aviz DU variabile functie de Art.17(2) insotita de proprietati private
vitrinele/usile de acces in conditiile specificul Art.17(3) documentatia
regulamentului activitatii aferenta
local de
publicitate
3 |COPERTINE INSCRIPTIONATE DA/AC DA/AC DA/AC Dimensiuni Diferite, in Art.17(1) Cerere Se amplaseaza pe
variabile functie de insotita de proprietati publice sau
specificul documentatia private
activitatii aferenta




Cerere
insotita de
documentatia
aferenta
pentru
celelalte
proprietati

DA/ DA/ DA Dimensiuni Diferite, n Art.37 Licitatie pentru Se amplaseaza pe
MESH AC AC AC variabile functie de cele amplasate| proprietati publice sau
conform specificul pe cladirile private.
regulament activitatii UAT Constanta
Pentru
celelalte
proprietati -
cerere
insotita de
documentatia
aferenta
DA/ DA/ DA/ Dimensiuni Diferite, Tn Art.37 Licitatie pentru Se amplaseaza pe
MESH DIGITAL AC AC AC variabile functie de cele amplasate| proprietati publice sau
conform specificul pe cladirile private
regulament activitatii UAT Constanta
Pentru
celelalte
proprietati -
cerere
insotita de
documentatia
aferenta
PANOURI PUBLICITARE SI Dimensiuni Diferite, in Art.20 Licitatie pentru Se amplaseaza pe
PUBLICITATE LUMINOASA NU DA / AC DA/ AC variabile functie de cele amplasate| proprietati publice sau
amplasate pe fatade, pe terase ori specificul pe imobilele private
acoperisuri ale cladirilor activitatii UAT Constanta




ECRANE PUBLICITARE Dimensiuni Diferite, n Art.21 Licitatie pentru Se amplaseaza pe
amplasate pe calcane, pe fatade, NU DA/ AC DA/ AC variabile functie de Art.22 cele amplasate| proprietati publice sau
pe terase ori acoperisuri ale specificul Art.23 pe imobilele private
cladirilor activitatii UAT Constanta
Dotate cu sisteme care sa
permita modificarea
Cerere intensitatii luminii
insotita de
documentatia
aferenta
pentru
celelalte
proprietati
MIJLOACE DE PUBLICITATE Dimensiuni Diferite, n Art 4(3) Cerere Amplasate pe schelele
AMPLASATE PE SCHELELE NU DA / AC DA / AC variabile functie de insotita de montate pe fatadele
montate pe fatadele specificul documentatia |constructiilor noi, aflate in
constructiilor noi, aflate in publicitatii aferentd diferite faze de executie,
diferite faze de executie, sau sau ale celor existente,
ale celor existente, aflate in aflate in reparatie, ori pe
. . elementele de
reparatie, ori pe elementele A o ) i
i T . i imprejmuire a santierului,
de imprejmuire a santierului, inclusiv pe utilajele
inclusiv pe utilajele folosite la folosite la lucrdrile de
lucrarile de constructie constructie
PANOURI PUBLICITARE Culori neutre Art.11 Licitatie pentru
LUMINOASE amplasate la sol Art.13 cele amplasate
A). Pe domeniul public sau privat Art.20 pe domeniul Panouri publicitare de
al municipiului: DA/ AC DA/ AC DA/AC |el,1mx1,6m Art.25 public si privat mici dimensiuni
-panouri publicitare de mici e12mx1,8m Art.26(1), (2), al UAT
dimensiuni (3), (5) Constanta
Art.27 Panouri publicitare de
- panouri publicitare de mari Nu se permit e32mx24m Art.28 mari dimensiuni
dimensiuni DA / AC DA/ AC (ZR2 ; ZL) Art.29
e4mx3m Art.30
(ZL)
- panouri publicitare cu in extravilanul
dimensiunea de 10,00m x 4,00m|Nu se permit[Nu se permi§ pa / AC 10mx4m municipiului, panouri




B). Pe celelalte forme de
proprietate ale
amplasamentelor:

-Panouri de mici dimensiuni , cu
suprafata maxima de 2,20 mp

- Panouri de mari dimensiuni , cu

suprafata maxima de 36 mp

- panouri publicitare cu
dimensiunea de 10,00m x 4,00m

DA/AC

Nu se permit

Nu se permit

Nu se permit

in extravilan

DA/AC DA/AC
oa/ac | DAZAC
DA/AC

in extravilan

suprafata
maxima de
2,20mp

suprafata
maxima de
36mp

dimensiunea de
10,00m x 4,00m

Pentru
celelalte
proprietati -
cerere
insotita de
documentatia
aferenta

publicitare pe zona de
protectie a drumurilor
publice avand
dimensiunea de 10,00
X 4,00 m

10

ECRANE PUBLICITARE
(ECRAN CU LED-URI, LCD SAU
ALTELE ASEMENEA)
amplasate la sol
A). Pe domeniul public sau privat
al municipiului:

- ecrane publicitare de mici

dimensiuni

- ecrane publicitare de mari
dimensiuni

- ecrane publicitare cu
dimensiunea de 10,00 x 4,00 m

B). Pe celelalte forme de
proprietate ale
amplasamentelor:

- ecrane publicitare de mici
dimensiuni

DA/ AC

Nu se permite
amplasarea

Nu se permite
amplasarea

DA/AC

DA / AC DA / AC
DA / AC DA / AC
Nu se
permite
amplasarea| DA/ AC
DA/AC DA/AC

el 1mx1,6m
e1,2mx1,8m

e32mx24m
(ZR2 ; ZL)
e4dmx3m
(ZL)

1I0mx4 m

-suprafata
maxima de
2,20mp

Culori neutre

Art.11
Art.13
Art.20
Art.25
Art.26(1), (2),
(3), (5)
Art.27
Art.28
Art.29
Art.30

Licitatie pentru
cele amplasate
pe domeniul
public si privat
al UAT
Constanta

Pentru
celelalte
proprietati -
cerere

Panouri de mici
dimensiuni

Panourile de mari
dimensiuni

in extravilanul
municipiului, ecrane
publicitare pe zona de
protectie a drumurilor
publice avand
dimensiunea de 10,00
X 4,00 m




insotita de

- ecrane publicitare de mari -suprafata documentatia
dimensiuni maxima de aferenta
Nu se permit| DA/ AC DA / AC 36mp
- ecrane publicitare cu -dimensiunea de
dimensiunea de 10,00m x 4,00m 10,00m x 4,00m
Nu se permit[Nu se permitf DA/AC
TOTEM INDICATOR Dimensiuni Diferite, in Art.26.(4), (5) [Licitatie pentru|Constructii independente,
11 | amplasat la sol: DA/ AC DA/ AC DA/ AC 0,8mx2m functie de cele amplasate| de sine st3titoare, ce
A)Pe domeniul public si privat al Pe domeniul specificul pe domeniul |semnalizeaza un obiectiv
municipiului Doar public si privat activitatii public si privat| administrativ/economic/
institutiile al municipiului al UAT social/cultural in
publice Constanta, cu | proximitatea caruia este
exceptia celor amplasat.
amplasate de
B) Pe celelalte forme de municipalitate
proprietate ale amplasamentelor: DA/AC DA/AC DA/ AC Dimensiuni sau alte
variabile, maxim institutii
Doar 36 mp publice in
institutiile interes public
publice
Pentru
celelalte
proprietati -
cerere
insotita de
documentatia
aferenta
PANOU PUBLICITAR MOBIL DA DA DA 0,5m X 0,9m Diferite, in Art.31 Cerere Se amplaseaza pe
12 (STOPPER) AVIZ UAT | AVIZ UAT | AVIZ UAT functie de insotita de domeniul public sau
specificul documentatia privat al municipiului
activitatii aferenta




PUBLICITATE TEMPORARA si Diferite, n Art.6 Cerere Mijloace de publicitate
13 PROIECTE PUBLICITARE DA/ DA DA Dimensiuni functie de Art.7 insotita de temporare pe pamant
SPECIALE AVIZ AVIZ AVIZ variabile specificul Art.39 documentatia care nu necesita
DU DU DU activitatii Art.40 aferenta fundatii, in cadrul unor
Art.41 campanii publicitare /si
Si Si Si Art.42 sau
Autorizatie de| Autorizatie | Autorizatie activitati de promovare
functionare de de ce nu depasesc 30 de
pentru functionare | functionare zile
operatori pentru pentru care se desfasoara pe
economici operatori operatori domeniul public
economici | economici sau privat al statului
si/sau al UAT Constanta
ori pe proprietatea
privata a persoanelor
fizice si/sau juridice, in
conditiile legii nr.
185/2013 republicata
Dimensiuni ZR1- Culori Art.32(1), (2), |Licitatie pentru|Pe domeniul public sau
14 |IADAPOSTURILE DA/ AC DA / AC DA/ AC variabile luminoase, alb, (3) cele amplasate| privat al municipiului
DESTINATE crem, nuante pe domeniul Constanta
PUBLICULUI/STATIILE naturale public si privat
DE AUTOBUZ al UAT
Diferite, in Constanta, cu
functie de exceptia celor
specificul amplasate de
publicitatii municipalitate
sau societatile,
regiile
subordonate




CHIOSCURI DE ZIARE SI ALTEI

Diferite, n Art.32(4), (5) Cerere Amplasarea se face pe
15 ICHIOSCURI CU ACTIVITATI DA/AC DA / AC DA / AC Dimensiuni functie de insotita de chioscuri proprietate
COMERCIALE utilizate ca variabile specificul documentatia privata
suport de publicitate, dac# exceptand | exceptand | exceptand publicitatii aferentd
sistemul constructiv colantarea | colantarea | colantarea
al chioscurilor respective pentru care | pentru care | pentru care
. . este necesar |este necesarleste necesar
permite o astfel de utilizare AVIZ AVIZ AVIZ
DU DU DU
Dimensiuni Culori neutre Art.32(6) Se amplaseaza| Amplasarea coloanelor
16 |ICOLOANE PORT AFIS Amplasarea | Amplasarea|Amplasarea variabile de catre port afis se face pe
coloanelor | coloanelor | coloanelor municipalitate domeniul public sau
port afis port afis port afis privat al municipiului
DA / AC DA / AC DA / AC (destinate numai pentru
afise
Amplasarea |Amplasarea|Amplasarea si/sau anunturi de
afiselor afiselor afiselor spectacole si manifestari
AVIZ DGSP | AVIZ DGSP | AVIZ DGSP culturale)
PANOURI SPECIALE Exista in Culori neutre Art.43 Se amplaseaza Pe panourile special
17 DESTINATE AFISELOR Amplasarea | Amplasarea [ Amplasarea statiunea Art.44 de catre destinate afiselor
PUBLICITARE "j“;’;;‘,';” "j“;’;;‘,';” Pz”;)c“i::zr Mamaia, municipalitate publicitare se pot
DpA/AC DpA / AC gA/Ac amplasate la sol, _ amplasa afise
34 panouri tabla Afisele se publicitare pentru
Amplasarea | Amplasarea | Amplasarea (doua tipuri) si 6 amplaseaza in spectacole publice,
afiselor afiselor afiselor ecrane leduri. baza unei teatre, concerte si
DA/AVIZ DA/AVIZ DA/AVIZ Dimensiunile cereri altele asemenea §i
DGSP DGSP DGSP pentru cele care

urmeaza a fi

la latitudinea

amplasate sunt

UAT Constanta

insotita de
documentatia
aferenta

anunturi de mica
publicitate




INDICATOARE PUBLICITARE

DA/AC DA/AC DA/AC Diferite, n Art.38 Licitatie pentru| Amplasate pe stélpii de
18 | DIRECTIONALE (PANOURI Sl Sl SI Maxim functie de cele amplasate iluminat public
DIRECTIONALE) AVIZ DGSP | AVIZ DGSP | AVIZ DGSP | gm x 1,25m| SPecificul pe stélpii de
In aceeasi categorie se includ activitatii iluminat public
bannerul vertical, caseta apartinand
luminoasd, tablita indicatoare. UAT Constanta
Sunt asimilate la aceasta
categorie PORTRETUL/ szgrll:e
POSTERUL DIGITAL .
proprietati -
cerere
insotita de
documentatia
aferenta
BANNERE DA / AC DA / AC DA/ AC [Maxim 7,00 m In functie de Art.33 La solicitarea |Doar cele ce promoveaza
19 Si Si Si la bazd, 1,5 m evenimentul/ municipalitatii | actiuni sau interesele
AVIZ DGSP | AVIZ DGSP [ AVIZ DGSP | 1 indltime actiunea care se municipalitatii sau
promoveaza parteneriate ale
municipalitatii
Amplasate pe stalpi.
STEAGURI PUBLICITARE Maxim Diferite, Tn Art.34 Pentru stalpii | Amplasate pe stalpi sau
20 DA DA DA 0,8m x 1,25m functie de Art.35 sau catargele catarg
AVIZ AVIZ AVIZ specificul Art.36 apartinand
DGSP DGSP DGSP activitatii UAT
Constanta,
AVIZ AVIZ AVIZ acordarea la
UAT UAT UAT cerere, in
ordinea
depunerii
acestora
Pentru
celelalte
proprietati -

cerere




insotita de
documentatia
aferenta

INDICATOARE DE Dimensiunile Culori neutre Art.38(3) Amplasate de Model standard
21 ORIENTARE TURISTICA Da / AC Da / AC Da / AC impuse de sau conform municipalitate
SI SI SI legislatie sau legislatiei sau cu acordul
AVIZ DGSP | AVIZ DGSP | AVIZ DGSP adaptate municipalitatii
conform in vederea
regulamentului deservirii unor
local de institutii
publicitate publice
PUBLICITATE PE VEHICULE Dimensiuni Diferite, n Art.12(3) Cerere Vehicule special echipate
22 | special echipate in scopuri de NU DA/ DA/ variabile functie de Art.45 insotitd de | in scopuri de publicitate.
publicitate specificul documentatia
AVIZ DU AVIZ DU reclamei aferenta
Si Si
Autorizatie | Autorizatie
de de
functionare | functionare
pentru pentru
operatorul | operatorul
economic | economic
MIJLOACELOR DE TRANSPORT DA/ DA/ DA/ Dimensiuni Diferite, in Art.46 Cerere Autobuze, microbuze sau
23 iN coMuN Aviz DU AVIZ DU AVIZ DU variabile functie de insotita de [|alte mijloace de transport
specificul documentatia fn comun
reclamei aferenta Ca suport pentru

afise/reclame publicitare,
cu conditia ca prin
aceasta sa nu fie afectata
vizibilitatea calatorilor
inspre exteriorul
mijlocului de transport
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