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Izabella Zwack, mostenitoarea Unicum Zwack, are incredere in piata romdneascd

, Unicum Szilva, un produs
st pe gustul romdnilor”

Cel mai nou produs din portofoliul companiei Unicum Zwack, Unicum Szilva, a fost lansat pe piata din Romania,
in cadrul unui eveniment organizat la mijlocul lunii octombrie, la Casa Armatei din Bucuresti. Importanta acestui
eveniment pentru piata autohtona deriva si din faptul ca marele colos Unicum, reprezentat in Roméania de Heinrig
Distribution, a ales tara noastra ca prima piata externa de lansare a acestui nou produs. Tocmai pentru ca piata
romaneasca este una importanta pentru Unicum, la eveniment a participat inclusiv Izabella Zwack, mostenitoarea
brandului. Evenimentul a avut de toate, de la numere de flair-bartending si un recital sustinut de cantareata Dalma,
pana la cocktail-uri pe baza noii bauturi si un meniu asortat, ce a avut ca laitmotiv pruna. Pruna, deoarece noua
bavutura Unicum Szilva este realizata prin macerarea vechiului Unicum pe un pat de astfel de fructe uscate. Ca sa
intelegem mai bine ce inseamna numele Unicum Zwack, am profitat de prezenta in Romania a lzabellei Zwack,

pentru a ne raspunde la cateva intrebari.

Valentin Ceafalau

Cum definesti Unicum Zwack?

Pentru noi, Unicum este mai mult decéat o bautura.

Este vorba despre traditia si mostenirea nu numai a
familiei noastre, dar si a culturii si istoriei Ungariei.
Daca visul tatdlui meu a fost acela de a cumpara
Tnapoi de la statul maghiar fabrica Unicum, nationa-
lizata in 1948, cel al fratelui meu si al meu este de a

Unicum Zwack este o bautura spirtoasa obtinuta
prin distilarea si macerarea a peste 40 de ierburi si

condimente din intfreaga lume, din Africa de Sud, pana
in China, maturata timp de é luni in butoaie de stejar.

face aceastd companie una recunoscuta la nivel
mondial. Asta incercam s& facem si din cauza asta
am venit in Romania, una dintre cele mai importante
piete pentru noi.

Care este secretul din spatele marcii Unicum?

Inovatia. Dacd ne uitdm la cum arata sticla, eficheta
si toate mijloacele de promovare ale acestei companii,
vom vedea cd am incercat s& inovam mai tot timpul. As
mai addauga si faptul ca succesul nostru se datoreaza
traditiei, orientdrii spre calitate, dar mai ales inovatiei.

Unicum este o bautura cu traditie, dar ce ne poti spune
despre aborddarile moderne?

Nu cred c& putem vorbi despre aborddri mo-
derne. Fiind o marca destul de veche si cunoscutd,
cred c& este mai important sa vorbim despre rele-
vanta mesajului pe care il transmitem fiecarei gene-
ratii. Unicum este un produs pe care pdarintii nostri
obisnuiau sa 1l bea. Tn general, tinerii doresc sa bea
altceva decat parintii lor. Cheia constd in gdsirea
mesajului care se potriveste fiecarei generatii in parte.
Unicum este b&ut in Ungaria astdzi de consumatori de
la 25 de ani pana la 80 de ani. Trebuie sa gasim acele
lucruri care sunt comune si interesante pentru toti.
Dupa crizd, oamenii s-au intors catre brandurile




